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Resumen

El presente articulo habla acerca de la
exteriotidad contemporinea como resultado
de la estética actual, una estética expandida
que permite vivenciar el espacio utrbano,
determinado por los nuevos cuerpos-objeto que
se definen, desde una 6ptica contemporanea, en
consonancia con la revolucién tecnolégica del
siglo XXI y todo lo que ello implica.

Asumir la extetioridad contemporanea como
una secuencia de fenémenos y elementos en
permanente evoluciéon y transformacion, un
cuerpo viviente compuesto por diferentes
6rganos, cada uno de los cuales se convierte
en un nuevo mundo, en una nueva realidad
para el personaje urbano, protagonista de la
exterioridad de hoy

Abstract

This article talks about the contemporary
exterior as a result of the current aesthetic, an
aesthetic that allows the expanded experience
of urban space, determined by the new body-
defined object from a contemporary petspective,
in line with the technological revolution of the
twenty first century and all its implications.

Taking contemporary extetior as a sequence of
events and elements in constant evolution and
transformation, a living body composed of
different organs, each of which becomes a new
world, a new reality for the urban character, the
protagonist of today’ extetiority.
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Fragmentos expresivos de la exterioridad contemporanea.
Fragmentos y diferencias, distancias y gestos en la ciudad-

imagen
Claudia Jaramillo

INTRODUCCION

Exterioridad es derrame del extetior, es el espacio definido por los pliegues de la piel
de la tierra, es la existencia espacial de la ciudad contemporanea: texturas urbanas
que definen lugares; nuestra experiencia de la exterioridad es total, ocupamos el
espacio, al mismo tiempo que €l nos ocupa.

- Elespacio es el afuera, es la forma de la exterioridad’, es la desenvoltura del tiempo,
es lugar del habitar; espacio de los seres, pero no sélo en cuanto al hombrte y demas
seres vivos, sino que se tefiere también al conjunto de objetos, herramientas, ttiles y
constructores estéticos que han entrado a hacer parte esencial del mundo moderno.

Hoy en dfa, las formas industrializadas ofrecen mds que las formas vivientes, pues lo
posible rebasa ahora lo real; una nueva cultura matetial, que ha traducido la evolucion
de las mentalidades y de las maquinas. Por medio de los nuevos cuerpos-artificio,
lo bello desciende a la calle, habita las casas, se desliza en lo mas comun, entra a
ser parte de la vida del hombre, ademas de transformar la intencién de las nuevas
~ creaciones estéticas; la naturaleza-fibrica® explota todas las posibilidades, haciendo
que los objetos, al exteriotizarse, adquieran vida propia; no sélo el disefiador le
otorga un alma, sino que ellos mismos han liberado su plasticidad, llevando a una
expansion estética.

Como resultado, el hombre se concreta en su exterioridad, en la que estéticas y
tendencias se cruzan, se mezclan y se alternan, definiendo nuevos estilos y lenguajes,
nuevos etogramas’ y estetogramas’. Segtin José Luis Pardo en su libro Las formas
de la exterioridad (1992), los lugares estin determinados por estos estetogramas:
colores, sabores, gestos, movimientos, fitmos y armonfas entre objetos y sujetos,
cuerpos de relaciones temporales que componen el universo en una cascada de
eventos, de acontecimientos que son accidente, ruptura y diferencia. Es a partir
~ de esta diferencia que se define una morfo-génesis para la ciudad contemporanea,
ciudad compuesta por espacios no-fisicos que son también exterioridad, ciudad




imagen® de la contemporaneidad; ciudad compuesta por fragmentos y diferencias’,
distancias y gestos, que determinan los ocupantes del lugar, del espacio subjetivo.

Hablar de fragmentos expresivos de la exterioridad contemporanea es hablar de
aquellos nuevos cuerpos, aquellas nuevas posibilidades estéticas, tendencias, estilos
y modas, que aparecen con las nuevas tecnologfas y materiales, determinantes en
el desarrollo de todos los seres que conforman hoy nuestro segundo y verdadero
cuerpo: la ciudad. Al igual que el hombre, la ciudad es ahora un cuerpo-sin-
6rganos, presencia temporal y provisional, s6lo vatiaciones eventuales; diferencia,
contradiccién y movimiento, ciudad-tizoma’, ciudad-supetficie, ciudad-laberinto,
recortidos, velocidad, flujos e imagenes que vitalizan el espacio urbano.

EXTERIORIDAD CONTEMPORANEA:
Posmodernidad, moda, imperio de lo efimero

El derecho a la belleza®, como signo de la vida urbana democritica, es el objetivo
principal y constante de la estética actual; se propone como base para la organizacién
de la 7echné y de la polis, prevaleciendo los principios de estética, comodidad y placet,
sobre los principios de utilidad y realidad.

De igual manera, el hedonismo urbano es ahora el principio de orientacién de la
conducta para el habitante de la cuidad contemporinea, quien habita una exterioridad
manipulada por la sociedad de consumo, que actiia sobre si misma y sobte su propia
imagen para agradar; nuestra exterioridad se transforma en un contradictorio y
oscuro objeto de deseo, se convierte en factor y campo de re-encantamiento
de la sociedad de hoy El placer se convierte en el principio organizador de una
ciudad que es magica y seductora intencionalmente; todo en ella es ahora accesible,
simultaneo y atractivo. Pero més que seducir, la ciudad de hoy convence emocional
y discursivamente; es por esta razén que elige actuar a través de la imagen, a través
de su propia imagen determinante, controlable y manipulable.

Hoy en dia la arquitectura es creadora de imagenes imprevisibles, satisface ciertas
necesidades y propaga otras, siendo la inventora de un nuevo mundo; su tarea es
producir imagenes de texto de ciudad, ya que la ciudad misma actia como una
gigantesca pantalla, en la cual se proyectan gustos, modas, sonidos, imigenes,
culturas y contra-culturas. Populismo, fragmentacién, caricter comercial, pérdida
de fe, sorpresa, bisqueda de lo insdlito, del vértigo, de lo grandioso: ciudad-
simulacro, ciudad-e/lage, ciudad-bricolaje’, ciudad disfrazada, ciudad de la fiesta y
del especticulo, ciudad del neo-barroco'’; expresion desenfrenada de imagenes que
representa los deseos del hombre. La ciudad nueva es diferente a todas las ciudades
del pasado, tanto en su forma como en su organizacién y su imagen; también es
diferente la mente de quien la habita, la vive y la usa. Se trata de una mutacién, no




s6lo de caricter urbano, sino también de caracter estructural y cultural; el Aomzo-
sapiens, ahota homo tecno-logicus, es quien construye un cuento y una imagen de ciudad,
una ciudad que se divide y se des-dibuja, una ciudad de periferias, marginados, no-
lugares, no-ciudad.

Los mass-media son los generadotes de una nueva cultura (visual e intelectual), crean
un nuevo individuo (real y virtual), al mismo tiempo que contribuyen al desorden
de la ciudad; la imagen es definitiva para construir un proyecto de la ciudad futura y
movilizar asf las energias de la gente, pues la gente crea y construye el acontecimiento
utbano.

Es la ciudad-imagen, la ciudad-red" que se superpone a la ciudad ordenada y
eficiente, capaz de permanecer y satisfacer suefios y deseos; su objetivo es el de
realizar una experiencia urbana que la misma ciudad no parece capaz de producir
naturalmente: velocidad, variedad, cambio y multiplicidad, atmésfera mas que lugar.

La moda, nuevo gesto del hombre contemporaneo. Liberacion de la
plasticidad, derrame de formas, éxtasis frivolo del Yo

Es posible definir la moda como el nuevo gesto del hombre ptiblico, del hombre
utbano: movimiento del cuerpo, evolucién, involucién, revolucion; se renueva sin
cesar, no se elabora segun reglas fijas, sino que engendra diversos lenguajes dentro
de su propio lenguaje, ademas de crear materias.

Hoy en dfa, vemos cémo la moda ha trascendido la esfera de la indumentatia:
podemos hablar de moda de mobiliario, de automéviles, de decoracion, de lenguajes
y de formas, moda de gustos y de ideas, moda de artistas
y de obras culturales; como un complemento decorativo,

como ornamento petifético, como busqueda estética en la

cual lo artificial define de nuevo y por completo, las nuevas

formas y objetos-resultado de la produccién tecnolégica
del momento. Como expresion plastica, la moda es

derrame de formas, de estéticas, de estilos, es fuente de

placetes y de excitacion, también es seduccién; hoy en dia

la moda, y pot medio de ella la ciudad, se ofrece como la
salida del mundo de la tradicién, como la celebracién del
presente social y cultural. El gesto-moda ha cambiado la
supetficie urbana y fractal de la ciudad contemporanea,
una supetficie que ha sido rasgada, arafiada, una superficie
que ha sido transformada dristica y radicalmente; la moda
procede como el pintor, por trazos, potr toques que van

entiqueciendo su imagen: modas que son paisajes interiotes,
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modas que configuran el espécio, la materia y el tiempo, modas que hacen posible el
desarrollo de la autonomia individual por el cauce de la heterotomia de la seduccion.

La moda es un sistema abierto a la personalizacién de la apariencia y al cambio
deliberado de formas; armoniza la sociedad, al mismo tiempo que es inconstancia
e irregularidad; es lenguaje y comunicacién, expresa la intencién del hombre
posmoderno, convirtiéndose en un instrumento de liberacién del culto estético
del yo y siendo el primer gran dispositivo de produccion social y regular de la
personalidad aparente. :

A través de la moda, cada individuo personaliza sus formas, las formas de su
extetiotidad, definiendo y controlando su propio cuerpo, su espacio y su tiempo;
la moda es multiplicidad", es pluralidad de estetogramas, cada uno de los cuales
representa un nuevo valor: imagen, placer, libertad, diferencia, individualidad,
personalidad creativa. Gracias a la moda, el hombre contemporineo hace
inscripciones en una exterioridad cada vez mas extensa y profunda; mis que el arte
mismao, la moda le da un sentido estético a la vida de hoy; al individuo y a la ciudad,
definiendo los nuevos lenguajes y vanguardias de la sociedad. Por medio de estos
nuevos estetogramas, la moda permite definir los cambios para la ciudad de hoy,
cambios que son resultado de las influencias externas y del poder de iniciativa del
hombrte frente a la apariencia.

LA INDUSTRIA g
La tecnologia®: pluralidad de lenguajes para la exterioridad
contemporanea

Al comienzo de la era moderna, el futurismo se presenta como la reconciliacion del
atte con las maquinas; luego de un petiodo de expansion prometeica, de una técnica
que pretende ocupar el mundo del espacio, llega una nueva era, a partir de la cual
la tecnologfa opera de una manera profunda: electronica y cibernética®, eficiencia
liberada del espacio fisico y gestual, eficiencia ligada a la saturacion de la extension
minima, a la miniaturizacién y a las nano-tecnologfas. Estas nuevas tecnologias
de miniaturizacion rigen un campo miximo que no guarda proporcién con la
expetiencia sensible, ya no tiene sentido considerar el cuerpo como recepticulo
del espiritu o del vinculo social; hay que vetlo mas bien como una estructura por
controlar y modificat, hay que vetlo, no como sujeto sino como objeto de disefio.

Al comienzo de la era moderna, el futurismo se presenta como la reconciliacion del
arte con las maquinas; luego de un periodo de expansién prometeica, de una técnica
que pretende ocupar el mundo del espacio, llega una nueva era, a partir de la cual
la tecnologia opeta de una manera profunda: electrénica y cibernética, eficiencia




liberada del espacio fisico y gestual, eficiencia ligada a la saturacién de la extension
minima, a la miniaturizacién y a las nano-tecnologfas. Estas nuevas tecnologfas
de miniaturizacién rigen un campo maximo que no guarda proporcion con la
expetiencia sensible, ya no tiene sentido considerar el cuerpo como recepticulo
del espiritu o del vinculo social; hay que vetlo mas bien como una estructura por
controlar y modificar, hay que vetlo, no como sujeto sino como objeto de disefio.

Antes moderno, ahota cibernético, el hombre se ha convertido en un hipocondtiaco
cerebral, obsesionado por la circulacion absoluta de mensajes y productos; libres
de toda densidad y de toda gravedad, nos vemos arrastrados por un movimiento
que amenaza con ser perpetuo: entre carne mortal y pesada y el cuerpo etéreo de
la informacién. A partir de este dualismo, el hombre contemporaneo se entrega a
las experiencias electro-magnéticas y digitales: el cuerpo cuenta cada vez menos, la
vitalidad muscular es desplazada por los tele-comandos y las pantallas: el cuerpo se
convierte en residuo, pasando de una dicotomia mente/cuerpo a una tricotomia
mente/cuerpo/maquina. Cambio de forma, cambio de identidad, cambio de
estructura de la ciudad tradicional; es la ciudad posmoderna de la imagen, de la
diferenciacién social y del espectaculo.

Cada generacién crea nuevos rituales, y el ritual para la generacion actual es la
tecnologfa, desplazando la centralizacién por una mundializacion cibernética, una
globalizacién econdémica, homogenizacién en el vivit: hoy en dfa vivir es una tnica
y enorme mono-cultura, pues las telecomunicaciones nos han dado uniformidad:
publicidad, cine, radio, television, internet, e-comercio, realidad virtual, educacién,
musica: todas estas esferas impregnan y estandatizan las mentalidades y las
imaginaciones, condicionan elmodo de vida de una poblacién ahora homogeneizada.

Sin embargo, el espacio electronico (y virtual) re-estructura la arquitectura del cuerpo
y de la ciudad, multiplicando sus posibilidades operativas y sus experiencias; ahora
las comunicaciones viajan por las autopistas electrénicas a la velocidad de la luz,
los criterios de conexién y accesibilidad tienden a sustituir los criterios de distancia.
La tecnologfa suplanta ahora gran parte de la actividad fisica humana, invade la
intimidad de nuestros cuerpos, quedando inmersos en un universo de innovacién
tecnologica: lo virtual es la nueva dimension de la exterioridad contemporanea, una
cuarta dimensién, que en vez de sumarse a las tres existentes, las borra; ni presente,
ni pasado, ni futuro, sélo sincronfa inmediata de todos los lugares y de todos los
tiempos en una misma virtualidad atemporal.
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El disefio en la industria: motor para la nueva estética contemporanea.
La Domo-estética: funcién y seduccion, en la busqueda de una
vanguardia auténtica

La revolucion tecnoldgica ha conducido a la reconciliacion del hombre con su
entorno material; aparece una nueva disciplina creativa que integra la esfera artistica
a la esfera tecnoldgica, determinando los nuevos lenguajes, cuerpos y fragmentos
del mundo en expansion: el disefio es esa nueva docttina, que amplia el campo de las
producciones estéticas y que abre paso a la gran revolucién productiva e industrial
de la posmodernidad. Gracias a esta nueva industtia, el disefiador se dedica a la
variacién regular y ripida de materiales, lineas, formas y productos en general,
llevando a una gran proliferacion de modelos y sefies; la creacién ya no se ofrece
como un objeto tinico, sino como matetia reproducida en multiples, mercancia para
ser vendida en serie. Es el nacimiento de una estética industtializada, ya que el disefio
es el analisis estético de las lineas y de las formas, a partir del cual se busca seducir a
la vista, embellecer y armonizar los nuevos fragmentos expresivos de la exterioridad
de hoy Como nueva disciplina del siglo XX, la domo-estética, tal como la llama
Frangois Dagognet en su libro Elogio del objeto (2000), es la afirmacion del principio
de confort respecto al de realidad; bisqueda de una vanguardia auténtica, presencia
absoluta, que no hace referencia sino a si misma; el objeto disefiado no tiene raices,
al contrario, es soberania del presente. 5

La funcién ordena y define la forma de los objetos de hoy, evitando las mentiras
de una ornamentacién superflua, comin en épocas antetiores; sin embargo, la
incorporacion sistematica de la estética a la sociedad permite la elaboracién de
productos industriales que son al mismo tiempo seductotes. Estos nuevos cuerpos
se vuelven cada vez mas ladicos y cambiantes, pues su éxito depende, no sélo de su
funcion, sino de su disefio, su presentacién y su empaque: del disefio informacional
hemos pasado al s#yling, pues ahora los objetos, con su elegancia y seduccién se
ubican en la férula del estilismo; ahora estos fragmentos pueden ser indiferentes,
hostiles, espontaneos, sinceros, comunicativos.

Es posible hablar de la personalizacién de los objetos, pues el disefio intenta que
el producto industrial sea humano; y es por medio de los estetogramas que se crea
un punto de enlace y de referencia entre el objeto y el individuo: el objeto seduce
y persuade. Esta persuasién se vuelve invisible, clandestina, sugiere que el objeto
es un servicio, dindose asf una relacién personal entre la sociedad (como conjunto
de objetos) y el individuo; es asf como los objetos adquieren nuevos significados
como elementos constituyentes de un nuevo estilo de vida, pues no sélo se adquiere
mercancia, sino un lugar en la sociedad.



Cuerpos vitreos: velos cristalinos para un nuevo lenguaje urbano.
Desnudez y proliferacion de un fluido fijo que dibujala ciudad-imagen
de hoy

El disefio actual integra los valores de la industtia, de la publicidad, de la arquitectura
y de la electronica, asf como los nuevos y numerosos matetiales sintéticos: plastico,
aluminio, cromo, acero, vidtio; privilegiados por ir mas lejos que la naturaleza misma,
la maquina, la fabrica y los nuevos materiales, se renuevan a tal punto que se hace
imposible identificar cada uno de sus productos.

Mis que una sustancia, el vidrio es la huella, es el soplo de la materia, es la frontera
que se trata a si misma, limitada tGnicamente por el dibujo y por la expiracion de
un aliento; més que un sélido, es un falso-sélido, un liquido que ha sido fijado, un
liquido que toma las cualidades de ambos estados de la matetia: tigidez y dureza al
mismo tiempo que fragilidad. Se presenta ademas como un material maleable, ya
que es antes de su enfriamiento cuando se le da la forma que se busca; hablamos
de un material inagotable, una matetia que no termina nunca de descubtirse ni de
inventarse, haciendo posible una tecnologia cada vez mas vatiada.

El vidrio, sublimado como movimiento, casi no existe como sustancia; y es esta
casi inexistencia la que le permite revestir todas las formas, prestarse a todos los
papeles, a todos los moldes: transparencia sin transicion, asepsia formal y espacial,
contornos mas puros que realzan la definicién corporal y que permiten una
figuracion abstracta de los nuevos cuerpos. Arquitectura didfana, transparente y
dinamica que conserva las exigencias de habitabilidad, seguridad y comodidad del
personaje urbano; desvanecimiento del cuerpo sélido, membranas actistaladas que
des-hacen las barreras fisicas y espaciales.

Dejando a un lado su caracter fragil el vidrio ha ido ganando tesistencia, haciendo
posible la construccién de esbeltos y luminosos edificios: torres de gran altura,
fachadas a prueba de huracanes, grandes complejos comerciales, cuerpos expresivos,
tesultado de un nuevo lenguaje,
de naturaleza vitrea. La revolucion
transparente ha liberado la arquitectura
de su caracter cerrado, dotindola de
transparencia y ligereza: es el espacio-
limite que influye en la forma, delimita
su expansién, modera la propagacion
de relieves, admite la luz del sol y de la
luna en sus interiores. Con su desnudez
que lo descubre todo, este material
de la era industrial desarrolla una




nueva impronta, un nuevo lenguaje para estos fragmentos expresivos: umbrales
arquitecténicos' que demarcan un nuevo lenguaje estético y funcional; la piel que
envuelve el edificio deja de ser masa sélida para convertirse en un velo sutil, casi-
transparente, limite exacto entre cuerpo y espacio, espacio en el cual la linea y todo
lo demas desaparece, quedando sélo el color y la luz. De igual manera la fibra 6ptica,
como un nuevo formato y un nuevo rol para el material vitreo, se presenta favorable
respecto a la circulacién, incluso a la propagacion mas rapida; la fibra moderna
privilegia otra nueva vertiente de las posibilidades evocadas: la seleccion y la difusion,
la conservaciéon y la transmisién. Puede decirse que el vidtio aproxima, es ademas
un eficiente dispositivo de comunicacién, que ha llevado al derrame tecnolégico de
imagenes y de informacién en todos los rincones del planeta.

Los objetos: fragmentos expresivos de la exterioridad contemporanea
Proliferacion arbitraria y coherente que se materializa eficazmente
bajo el signo de la abundancia

Al comienzo de la era industrial, los objetos temitian a tres funciones bésicas:
alimentarse, vestirse y alojarse; hoy en dia, mas alld de una utlidad, el objeto es
considerado como aquello que exteriotiza la personalidad, tanto del poseedot, como
del creador, respondiendo a un deseo se moldea sobre el cuerpo y sobte la vida.
Durante siglos las generaciones de hombres se sucedieron entre una decoracion
estable de objetos que le sobrevivian, ahora son las generaciones de objetos las que
se suceden con ritmo acelerado: si antes era el hombte el que imponia su titmo a
los objetos, hoy en dia son los objetos los que imponen sus titmos discontinuos al
 individuo; es asi como la permanente renovacion formal de los distintos lenguajes
provoca, de manera artificial, una dindmica de envejecimiento y re-lanzamiento
permanente para el mercado de objetos, los cuales aparecen para poblar un mundo
que ya no es dado, sino producido, dominado, manipulado e inventariado, un mundo
controlado completamente por la sociedad de consumao.

De igual manera, la moda entra a determinar el mundo de los objetos,
convirtiéndose en una fuente de bienestar y de pequefias excitaciones en
la rutina cotidiana; esta mitologia espontinea pretende que el hombre se
prolongue, sobreviva a través de sus objetos, asegurando la continuidad
de la vida: el objeto real devora, domina el Hempo, nos ayuda a dominar
el mundo por su insercion en seties, no sélo instrumentales, sino también
mentales.

En cuanto al objeto como tal, se trata de la posibilidad de rebasar
precisamente su funcién y llegar a una funcién segunda, desempefiando
un papel regulador en la vida cotidiana; gracias a los objetos desaparecen
muchas neurosis, se recogen muchas tensiones y enetgfas en duelo, lo




que hace que les otorguemos un alma, les permitimos que sean nuestros. Como
resultado de esta fascinacion, asistimos a la metamorfosis de nuestros sentidos a
través de estos cuerpos-artificio, pues para el ciudadano, la mejor manera que tiene

de expresarse con fuerza hoy en dia es por medio de los objetos; cualquiera que

sea su funcionamiento, lo experimentamos como nuestro propio funcionamiento:
hombre y técnica, necesidades y objetos, se estructuran reciprocamente para bien o
para mal.

La sociedad industrial esta fascinada por la producciéon maquinica, por la simulacion
delas manos y demas extremidades, las cuales, armadas de herramientas tecnolégicas,

se convierten también en simulaciones de estos nuevos instrumentos; sin embatgo
el nuevo-cuerpo del hombre contemporaneo, provisto de maquinas e instrumentos,

no posee la sensibilidad de los sentidos desnudos. Similar a la evolucién de algunas

especies animales, la forma se exterioriza en torno al objeto como un caparazon:
envolvente, transitiva y fluida, esta carcasa'® unifica las apariencias y rebasa hacia

Jun conjunto coherente la dis-continuidad angustiosa de los diversos mecanismos y

fragmentos.

FRAGMENTOS EXPRESIVOS:
Objetos y espacios que estructuran, invaden y recorren la ciudad
sin-fin

Para el personaje contemporaneo sentir es sintetizar una diferencia; tal diferencia
sintetizada genera un habito de comportamiento, un etograma: un gesto, un
colot, un movimiento, un ritmo. Lo que en el hombre desencadena el habito es

la contraccion de una diferencia, no la presencia de un objeto; sin embargo, una

circunstancia atmosférica, un objeto, un ser vivo, o cualquier otro organismo puede
expresar la misma modificacion, puede marcar una diferencia.

Estos etogramas, o estetogramas, son condiciones de posibilidad de la expetiencia
real, delimitan un espacio con fragmentos de naturaleza: fendémenos, restos, fosiles,
cosidades y animalidades. Las palabras y las cosas (objetos y fragmentos) no han
dejado de ser etogramas que tienen por funcion “estetografiar’ al individuo, tatuar el
paisaje en la virtualidad de un espacio; al nacer un habito nace un estetograma, nace
un habitat, nace un espacio.

Todo hébito es un resumen, un esquema de nuestras maquinas, de nuestro autémata

natural; tanto nuestro cuerpo como nuestra exterioridad es un resumen de hébitos:
configuran ese espacio que nosotros somos y en el cual nosotros no somos.
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Un edificio por ejemplo, es una abstraccién de las imagenes-habitos que pueblan la
ciudad; también el mercado o el shopping malk abstracciones e imigenes, geogramas
de la exterioridad contemporinea. Los espacios utbanos estin “estetografiados”,
y entre sus estetogramas cuentan las mascaras de los otros, de lo otro, de la
diferencia tatuada en los cristales de los edificios, automéviles y demas fragmentos;
estetogramas que determinan y dibujan ese mismo espacio tertitorial, definen el
tipo de personaje que debe ser su ocupante, y el tipo de paisaje que debe funcionat|

1
|
El shopping mall: nueva estructura urbana parala exterioridad contemporanea.’
El gran almacén es el templo de los deseos, el lugar donde todo parece‘
posible

Los espacios publicos de hoy son masas corpéreas que entran a definir una nueva
estructura urbana, que no sélo se refiere al espacio, sino que involucra ademis|
personas, edificios y viviendas. Simultineamente, la calle, de espacio publico pot
excelencia, ha pasado a convertirse en un lugar triste y peligroso, desagradable y|
asfixiante; es por esta razén que los sucesos publicos son ahora servidos a cada
individuo en un espacio privado. Como consecuencia, vivimos el espacio publico
como una aglomeracién desordenada de espacios privados, de intetiores vigilados;
estos espacios publicos interiores son el condensado de todas las posibilidades !

brindadas por la tecnologia y por la fantasia del momento, para satisfacer, mas que |
las necesidades, los deseos de la gente. :

COmo su contexto.

El shopping mall o centro comercial es la nueva invencién de un mundo sub-urbano,
sustituto de la ciudad real; es el nuevo templo del consumo y de la evasién, capaz
de fascinar a la gente, convirtiéndose en uno de los mayotes focos de la practica y
del imaginario colectivo: induce al suefio, al ocio y al consumo, al mismo tiempo
que es indispensable para crear comunidad. Se trata de una reconstruccién segura,
limpia y controlada de la ciudad, se crea un espacio éptimo y acondicionado; luego
de eliminar los aspectos negativos de la experiencia urbana personal”, el centro |
comercial crea un efecto-ciudad, brinda centralidad espacial, dimensién publica, [
densidad humana. |

Elcentro comercial es un mundo introvertido, compuesto de superficies de hormigén
y vidrio; las superficies de hormigén se compottan como ciettes (inexpresivos y
lisos), que vierten toda su existencia hacia un intetior completamente artificial. De |
manera opuesta, el matetial vitreo permite la creacién de supetficies cristalinas, velos |
que separan y ala vez articulan el interior con el extetior; no sélo acceso de luz, sino de |
la exterioridad a través de sus fachadas. Sin embatgo, estos espacios, aparentemente |
abiertos, son en realidad mundos cerrados y autosuficientes, capaces de filtrar y




domesticar el exterior; proyectado como un mundo de pura fantasia mediatica, el
centro comercial puede verse como un oasis de calma y de silencio, protegido del
clima, de la inseguridad, de la tension, del trafico del extetior: simulacro de ciudad,
en depuracion de todos sus aspectos negativos.

El arquitecto de hoy transforma el almacén aburrido en un parque de diversiones
virtual, en parte almacén, en parte teatro, en parte centro para la educacion, reflejando
fielmente la exterioridad contemporanea: como ciudad, es un espacio vatiado y
estimulante; como nuestra casa, es un espacio seguro y confiable. El consumo ha
dejado de ser una practica de la adquisicién, para transformarse en una experiencia
ladica y divertida, que se hace posible dentro de un espacio mono-funcional, en el
que todo empuyja al consumo, y donde el tinico huésped permitido es el consumidor;
como resultado, tenemos que la calle es agradable solo si se patece al shopping mall,
el cual se ha convertido en la calle de la nueva aldea global: es diferente al testo de la
ciudad, pero es igual en todas partes, independiente de la ciudad donde se encuentre.

Es el simulacro de la calle con aire acondicionado, cuyo objetivo unico es excitar
al consumo: es la nueva catedral, capaz de despertar las emociones del flaneur-
consumidor, quien lo vive como un espacio familiar y de confianza.

Elauto-mévil: una nueva dimensién espacial para la Exterioridad Contemporanea.
De la necesidad del desplazamiento, al placer de la velocidad

La apaticién del automévil conduce a una transformacion radical de la estructura urbana
hasta el momento existente: el abandono del centro de la ciudad es inevitable, las grandes
empresas se desplazan a la periferia urbana y mas tarde al campa, apareciendo una nueva
centralidad en la exterioridad contemporanea. Mis que hablar de centro urbang, ahora nos
teferimos a un terfitorio metropolitano, en el cual las ciudades-borde y sus redes se extienden
en el territorio fisico de mercancias y personas. Para articular estas nuevas ciudades-borde
en su dimension fisica, se establecen infinitas artetias extra-urbanas de comunicacion,
que permiten el desplazamiento a la
gran ciudad, ahora sin-fin; ya no
hay extremo del mundo, o bien, sus
extremos estan por doquiet.

Las nuevas tecnologfas han convertido
la vieja ciudad en una inmensa red de
carreteras y parqueaderos, suscitando
un nuevo tipo -de construccién a
escala automovilistica que determina
un cambio radical en la fisonomia
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utbana: vivimos ahora la ciudad como viaje, la cudad como recortidq, la ciudad-pasea Sin
embargaq, el automévil aparece como un nuevo medio de transporte fisico que no implica
el desplazamiento corporal; al viajar en el nada tiene la impresién de moverse a través de la
ciudad, el pasajero sélo esta siendo transportada, inmévil a través de un espacio abstractq,
que se reconoce solo por los carteles que pueden leerse a través de sus ventanillas,

Es Ia burbuja del viajero metropolitano, convertida en una nave espacial, en una capsula |

de seguridad, indiferente a las vatiaciones ambientales; gracias a su aire acondicionada a

su suspension perfecta, a su potente equipo de sonidg, el coche aisla completamente a |

sus pasajeros del lugar y del mundo; una carcasa insonotizada, amortiguada, climatizada,
relajante, medidtica e interconectada, pues el paisaje que lo citcunda se despliega ante

nosotros como en una pantalla gigante. Bl automévil es un nuevo fragmento, expresivo |

y determinante, no s6lo en la nueva configuracién urbana, sino que ademas condiciona
el comportamiento del flinenr'® contemporineq, quien se convierte en un ordenador al
volante.

Ahora el movimiento es traducido en funcién del confort y no de los resultados
sotprendentes que puedan ser arrojados por la tecnologfa, siendo evidente el paso de una
alquimia de la velocidad al placer de la conduccién. La velocidad es la eufotia mecanica
fundada en el imaginariq en el milagro del desplazamiento; sin embargq, el desplazamiento
es una necesidad, a diferencia de la velocidad, la cual se ha convertido en un placer.

Las nuevas tecnologfas, junto con los nuevos matetiales; tales como el vidria, permiten que :

esta nueva burbuja del Ulises metropolitano se defina a partir de nuevas lineas y lenguajes,
como un gran lienzo de aite y vaciq, de curvaturas desplegadas como las pompas de jabén.
El automévil se convierte en arte humanizada arte mecanizado; un producto que combina
el confort, la estética y la seguridad; el auto es la reproduccién o #he road del Sheraton o del
Hilon, pues le permite a su habitante-pasajero sentirse siempte cémoda, como en su propia
habitacién, como en su propia casa, al mismo tiempo que lo lleva cada vez mis lejos de ella.

La pantalla: encefalizacion electrénica del hombre contemporaneo.
Si el verbo se hizo carne hoy el pulpito se hace pantalla

Ia ciudad se ha convertido en una aldea electrénica, en una vecindad virtual: una nueva
dimensi6n llamada ciber-espacio participa de la exteriotidad; pantallas de control, poder
que se refiere a la capacidad de regularlo todo de lejos; perder el cuerpo no es algo raro
en esta ciber-cultura, en la que cada vez mis gente pasa sus dias en observacién estitica,
no haciendo mas que captar y desplazar datos en una pantalla; luego de una inmersién
prolongada en el mundo simuladq, la frontera entre ser humano y ordenador llega a ser
difusa.




Estamos cada vez mas cetca de la dencia ficcién: encefalizacion electrénica, transitotizacion
del entorna, miniaturizacién de circuitos y de enetgia; tanto el hombte como la ciudad
de hoy ya no pueden producir los limites de su propio set, ya no pueden escenificarse
ni producitse como espejo; ahora existe s6lo una pantalla, un centro de distribucién para
todas las redes de influencia. Todo lo que aparece en ella es una verdadera expetiencia para
los que miran; ya sea ordenador o television, la pantalla es la realidad de hoy La imageny
por medio de ella Ia publicidad, lo invade todo: cine, television, libros, petiédicos, recrean
cotidianamente una ciudad narrada, una ciudad que es puesta en juega, instrumento y
tesultado; Ia pantalla electrénica es el éxtasis obsceno de la comunicacion, éxtasis que acaba
con toda mirada, con todo espejo, éxtasis que pone fin a toda representacion.

Ahora el mensaje pasa por pura continuidad de imagen en imagen, de pantalla en pantalla;
ésta se desconecta virtualmente del mundo y empieza a involucionar en su propio universo,
encargindose de dar vida a la ciudad de hoy: matetia sin espiritu, forma sin contenido,
fractalidad de imagenes que la definen y que establecen un nuevo orden, una nueva
metifora del universa Ya no se trata de la ciudad de las formas y de los espacios, sino mas
bien de la ciudad-imagen, ciudad-pantalla, ciudad de la representacion; el intercambio social
se teproduce ahora de manera diferente, lo que conduce al detetioro de la comunicacion
humana tradicional, y nos lleva a un intercambio menos fitualizado, més simple, mas libre
yveloz.

Elsilencio ha sido expulsado de las pantallas, las imagenes no callan jams, pues al igual que
los mensajes, deben sucederse continuamente: ficcion ininterrumpida que nos libera del
vacio de la pantalla, asf como de nuestra propia pantalla mental. Los lugares han quedado
ocultos tras sus falsas fachadas, las calles de la ciudad se han vuelto invisibles detras de los
grandes carteles que contienen sus nombres, auténticos edificios que definen la textura
utbana de la ciudad contemporinea. Una calle ya no es una hilera de construcciones, es
un sinntimero de letreros luminosos o reflectantes, de semaforos y relojes gigantescos, de
jpors'y de guifios, de flechas y carteles, que por mas que contengan informacién alfabética,
se han convertido en imdgenes, en objetos para ser admirados; desaparicién de la ciudad
real, de la ciudad como espacio publico, convertida hoy en cartel publicitario: imagenes
publicas, espacios-imagen que anulan nuestra memotia del pasada Las imdgenes terminan
por sustituir las cosas, ya no hay un mundo tras las imagenes, sino que el propio mundo es

suimagen.

FRAGMENTOS Y REALIDADES

Estetogramas, etogramas, egogramas, etnogramas y decogramas.
Singularidades de la exterioridad paisa

La ciudad de hoy es una ciudad repleta de fragmentos que componen y definen nuestra
exterioridad; dichos fragmentos, o estetogramas, han determinado el desarrollo del hombte
contemporaneq, tanto al individuo como a la comunidad. Cada ciudad est4 dirigida a
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convertitse en una ciudad-éplica de la ciudad hiper-real creada por las nuevas tecnologfas;
Medellin no se ha quedado atris y se ha convertido también en una ciudad del siglo
XXI, una ciudad que se ha dejado llevar por la tevolucion cibernética y tecnologica de
nuestra era; visto de una manera superficial, Medellin, al igual que muchas otras metrépolis |
contemporaneas es ahora exterioridad globalizada.

Pero haciendo una observacion mas a fondo nos damos cuenta que este intento
de estandatizacion global no es posible que ocurra de igual manera para una ciudad
subdesarrollada como la nuestra; si bien es cierto que algunos de los fragmentos expresivos |
que definen la ciudad contemporinea igualmente hacen parte de nuestra dindmica urbana,
también es cierto que la manera como afectan y transforman nuestra exteriotidad no es

la misma, pues estos fragmentos se establecen en un entorno diferente al de su origen e
histotia. |

Tal vez estos cuetpos-artificio sean los mismos que se presentan en las grandes ciudades
(fragmentos mecanicos, electrénicos, cibernéticos y virtuales); sin embarga, nuestro entorno
hace que estos nuevos cuerpos se desarrollen y se proyecten de una manera muy distinta
a como se presentan en las megal6polis. Crecimienta, descontrol, desmesura, desorden:
derrame de fragmentos que aceleran un desarrollo cadtico y singular, resultado de las Gltimas
tecnologfas, que, mezcladas con la cultura latina, una cultura térrida de Ia exageracién y del
kitseh, ha dado como tesultado una exteriotidad sin-fin: variedades, mixturas, contrastes
entre lo nuevo y lo viejq, entre lo rico y lo pobre, entte la abundancia y la escasez, contrastes
que evidencian un desequilibtio urbano; improvisamos, corremos detras de una realidad
urbana compleja que nos ha obligado a adaptar nuestras precarias condiciones industriales
y tecnolégicas a nuevas situaciones.

Medellin, similar 2 muchas otras ciudades en via de desatrollo, es extetiotidad de la
proliferacion y del crecimiento improvisado e irregular; tras la urgencia del hombre (paisa
en este caso), de igualarse a las grandes ciudades, Medellin ha borrado sus limites fisicos
fespecto a sus municipios vecinos para transformarse en un cuerpo sin 6rganos que se
derrama en el espacio urbano, definiendo y conformando nuestra exterioridad.

Si recotremos el 4rea metropolitana, puede verse que las nuevas auto-rutas no son simples
vias de circulacién, sino que se presentan como cinturones de separacion, barreras fisicas
entre los distintos sectores utbanos luego de una fragmentacién a favor de un desarrollo
utbano desmesurada

Hasta este punto nuestra ciudad pareciera tener un proceso de expansion similar a las
grandes metrépolis contemporaneas; sin embargaq esta puesta al dfa de la ciudad de Medellin
es patcial, pues es evidente la prelacién que se ha dado a los grupos mas adinerados, lo
cual determiné un crecimiento marginal que a su vez degener6 en la crisis urbana de los
afios ochenta a nuestros dias; desde entonces los proyectos de modernizacion configuran




una ciudad dual, una ciudad plena de problemas de movilidad, transporte y espacialidad,

consecuencia de estos procesos excluyentes y frenéticos

Tomemos como ejemplo la avenida regional: a lo largo de este eje de ordenamiento
tettitorial se observa cémo recorremos los distintos fragmentos que conforman la
tealidad urbana; al extremo norte de la ciudad, una exterioridad del hacinamiento y de la
sobte-ocupacién, las montafias que conforman el valle se traducen en un paisaje artificial,
como dibujado a instrumentos Pequefias casas que se repiten en linea, lineas que marcan
montafias extremadamente pendientes, vias de circulacion que nada tienen que ver con la
topogtafia quebrada, con el caricter organico y montafioso de las murallas naturales de la
ciudad; mindsculas construcciones llegan casi al filo de las montafias, lo que evidencia una
extetioridad cada vez mas escasa y limitada.

De forma contraria, al sur de la ciudad, contemplamos un paisaje montafioso, pulmones
vetdes ocupados por grandes torres de ladrillg vidtio y concreto habitadas por una minima
parte de la poblacién, en contraposicion al denso paisaje del norte; pero no hablamos
solamente de edificios de vivienda, estos edificios también pueden ser espacios comerciales
que se articulan al espacio urbanq, gracias a una nueva estructura de ciudad, a un sistema
entr6pico de fractales que brinda vitalidad y movimiento permanente a nuestra exteriotidad.
Cada uno de estos escenarios es un estetograma: grandes espacios comerciales, fachadas y
avisos luminosos, vitrinas especializadas, elementos que determinan la dindmica urbana de
nuestra exterioridad.

Estos espacios comerciales, cubiertos y protegidos contra todo tipo de inclemencias, se
convierten en un punto de interseccion de los distintos grupos sociales y econémicos
de la ciudad; podemos ver, por ejempla cémo los centros comerciales mas populares,
aquellos localizados en el centro de la ciudad, se comportan como un hormiguero de
ventas que invade permanentemente la ciudad con nuevos y distintos productos. A estos
espacios, reflejo de la improvisacién y del crecimiento desordenado, acuden no sélo los
estratos dos y tres, sino que también llegan alli las clases mas adineradas; donde se genera
la mayor actividad econémica y cometcial, se vive el espacio mas reducido, desordenadaq
improvisado y ruidoso de nuestra exterioridad.

De manera irGnicamente similat, en los centros comerciales de los estratos mas altos, nos
encontramos también con personajes de todos los sectores de la ciudad; estas grandes
estructutas se han convertido en generadoras de una gran actividad del consuma no sélo
de productos, sino de servicios: repeticion de escenarios e imaginarios que se desarrollan
al intetior de cada uno de estos nuevos atomos urbanos Es por esta gran diversidad de
cometcio y de entretenimiento que los estratos mas bajos visitan hoy en dia los mejores
centros cometrciales de la ciudad; en edificios como el parque comercial El Tesoro,
podemos observar c6mo llegan personajes de todo tipo: el programa social del fin de
semana ya no solo se trata de hacer deporte en la ciclovia o en algiin parque, o de ir al cine
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tinicamente. Ahora es sélo un desting en el que el flanenr encuentra una gran diversidad
de escenarios, juegos e imagenes: sin importar en cul centro cometcial se encuentra, este
actor de ciudad puede escoger su expetiencia utbana, entre ir al cine, al parque de juegos, a
la libretfa, a la peluquetta, algiin testaurante, o incluso ir a misa; actividades todas que sirven
para atraer mas consumidores Seduce a los visitantes, los atrae hacia estos nuevos espacios,
manipulando sus sentidos: inicialmente, una seduccién visual a partir de grandes imagenes
luminosas, carteles llamativos que conforman las fachadas de estas nuevas construcciones
Fragmentos visuales y luminosos que pueden ser llamados decogramas, objetos cuya tnica
funcién es proyectar una imagen-sin-fin a la ciudad, decorar las superficies amuralladas
de los nuevos espacios urbanos, sin soportar méis que un logo-simbola un emblema,
una imagen que entra a participar del nuevo paisaje urbana, hablando de una ciudad mas
comercial, atractiva y efectiva para el sistema de consuma,

Son los nuevos avisos publicitatios, luminosos y electrénicos, los que transforman cada
uno de estos fragmentos en inmensos edificios-valla, edificios colotidos y llamativos, que
se presentan como la nueva imagen, como la nueva cara del comercio contemporinea A
pesar de que estos espacios comerciales se encuentran aislados del espacio extetior como
tal, la ciudad de Medellin, y su clima de eterna primavera, ha hecho posible que desarrollen
en su interior ambientes arbotizados, verdes y organicos, jardines que ofrecen una mayor

comodidad al flanenr en un ambiente mas agradable y tranquila

Prueba de ello es el éxito que siempte ha tenido el centro comercial Sandiego respecto a
los demis espacios comerciales: a pesar de su antigiiedad, este centro comercial continta
siendo el mas concurrido de la ciudad; fuera de su estratégica ubicacion, este edificio
disefiado a escala humana, fue concebido inicialmente mas como un paseo utbang, de
ventilacién e iluminacién natural. Como tesultado, un edificio de amplios corredores,
jardines, y cielo abierto que se vincula al paisaje atmosférico de la ciudad real, ofreciendo un
espacio (cometcial) de ambiente familiar y tranquilg a pesar de encontrarse tan cerca del
centro de la ciudad.

De manera contratia, pero con un tesultado similar, ocurre con el centro comercial el
Tesoro: su ubicacién en la parte alta de la ciudad, le permite ser un gran mirador sobre el
Valle de Aburr; toda una visual de la ciudad-sut, al mismo tiempo que oftece toda una
promenade rodeada de verde y naturaleza.

En el centro de Medellin también podemos encontrar centros y corredores cometciales
que no patticipan del mundo extetior de forma directa; son los corredores comerciales,
llamados en nuestra ciudad paseos, pasajes comerdiales que rompen los bloques y edificios,
articulando puntos especificos por medio de rutas peatonales, alternas y comerciales, que
son vitrinas de exhibicién y venta para un publico consumidor que se desplaza diariamente
por estos labetintos En estos casos puede verse claramente el esquema fractal de la ciudad
contemporinea: un mismo fragmento que se repite y que se transforma de acuerdo a su



entornoya sus condiciones, pero que igual se convierte en un patrén utbano de crecimiento
que aparece en diferentes sectores

Podemos hablar ademés de aquellos fragmentos méviles y mecanicos que recorren el
espacio utbano: el auto-motor, la maquinatia rodante que se comporta como un dinamo,
un motor que activa permanentemente nuestra realidad (urbana), nuestra cultura, una
cultura no sdlo latina, sino més atn una cultura paisa. Vatias estéticas se presentan hoy en
dia en la dircularidad paisa: de un lado, el transpotte publico define un lenguaje especifico
para sus vehiculos, un lenguaje lleno de formas, paisajes y colores Los buses de transporte
piblico utbano por ejemplo, son definidos por decogramas muy especificos, patrones que
aparecen repetitivamente en cada uno de estos vehiculos: figuras geométricas que adornan
los tableros del conductor, recuadros en los vidrios panotdmicos, espejos, tornasoles y
aluminios que llenan de color y de brillo estas maquinas urbanas Ademis se establece un
patr6n respecto a las imagenes religiosas: la virgen, el dngel, el santo; iconos que acompanan
al conductor en su recortido por Ia ciudad.

Pero no se trata solamente de los buses de transpotte urbano: enlos tertitorios rurales aparece
la chiva, conocida también como cami6n de escalera; detivado del bus convencional, se trata
de un auto-motor de transporte piiblico y colectivo que va mas alla de un lenguaje funcional
de desplazamientaq, para convettitse en un icono cultural del transporte colombiana

Del bus utbano tan solo conserva sus dimensiones y sus formas basicas de acuerdo a su
funcién, pero el camion de escalera es realmente un vehiculo creado para el transporte rural:
los pasajeros son campesinos, quienes llevan sus productos del campa a diferentes puntos
de comercio en pueblos o ciudades; cargados de costales y espontaneidades, utilizan este
medio de transporte, tan tinico como el disefio que los ornamenta: modelos geométricos,
paisajes, santos que decoran la carcasa de un vehiculo artesanal, totalmente abierto y
permeable que se integra al mediq, al entorno rural por el cual circula.

De otro lado, y de una manera mis particular, el personaje metropolitano ahora se atreve
a personalizat, ademds de su aspecto personal, su vehiculo de transporte; vemos como
ahora los autos se transforman en aquello que su poseedor desea, entra a ser parte de su
imagen, de su estila Como resultado tenemos una gran variedad de accesortios: tines, luces,
plumillas y otros objetos que apatecen en el mercadg, ofreciendo esa posible marca de
diferenciacién entre un conductor y otro que posea el mismo vehicula

Vemos también como adicionan pequeias luces de colotes sobre las plumillas, luz negra en
¢l chasis, lo que hace que se refleje un aura en la parte inferior del catro, pareciendo que se
desplazara, no sobte llantas, sino sobre una banda de luz; también vemos luces exploradoras
enla parrilla frontal: rudeza y agresividad que tanto gusta al personaje latinoameticana En
esta sociedad, tan consciente de la imagen, el auto-mévil es uno de los cuerpos utbanos que
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mas habla de como quisiéramos set vistos; las tendencias de produccion y de mercado de
estos cuerpos de la tevolucién mecanica y tecnoldgica aprovechan nuestra necesidad de

proyectar una imagen que tiene que ver mas con nuestros deseos que con nuestra realidad. |

Mientras nuestras vidas devienen cada vez mas urbanizadas y estables, nuestros vehiculos
hablan de conductotes aventureros, rudos e independientes; eso si, sin dejar de lado los
asientos de cuerq, la conexién para su portatil, el equipo de sonido estéreo de primera linea
y el DVD hasta con 4 pantallas :

De igual forma, cada vez es mayor la demanda de autos deportivos accesibles y de poco

consuma, autos proyectados para hombres entre los 20 y 30 afios, quienes quieren patecer
razonables, inteligentes y hasta prudentes; una nueva linea de autos deportivos y economicos
manipulan el mercado en nuestro pais enfocindose hacia un publico consumidor
emergente y demandante, que prefiere una imagen mas juvenil, descomplicada y versatil.

Ejemplo de ello son el Renault Clioy el Corsa (@etive, este tltimo se presenta al metcado como
una (falsa) opcién de personalizacién para este tipo de fragmentos: tan solo con un acceso

a su sitio Web el tele-comprador escoge y define los colotes y detalles de terminacion de |

su propia maquina. De manera similar, siendo uno de los primeros derivados del car-
concept, el Renault Tiningo, apatece como respuesta a una necesidad contemporanea de

optimizacién de espacio y de consumo, la cual se refleja en un nuevo lenguaje y una nueva |

linea para las maquinas destinadas a recorter el reducido y congestionado espacio urbano
de nuestra ciudad: vehiculos pequefios y agiles que oftecen mayor comodidad y economia
en los recorfidos

Opuesto a este lenguaje de versatilidad y fluidez de los autos deportivos y de las nuevas |
lineas econémica, encontramos las camionetas de lujo (tipo Cheyenng, Cherokes, Explorer), |

en las cuales dominan los suefios de un personaje urbano con deseos de proyectar fuerza
y poder; camionetas grandes intimidan al peatén y a los vehiculos de mediana y pequefia
escala, ocupando gran parte de esta jungla urbana.

Agtesivos auto-motores, proyectados para grandes ciudades y territorios que han sido
trasladados a nuestra exterioridad, una exterioridad del agotamiento espacial. Lo irénico es
que el consumidor tercermundista, en su afan por alcanzar el ritmo de vida de los primeros
mundos se ha puesto en Ia tarea de agotar su exterioridad, no s6lo invadiendo el espacio
utbano, sino también desplazando al personaje urbano hacia los ya mencionados edificios
comerciales y virtuales, haciendo entonces del peatén una especie en via de extincion.

Hablemos ahora de la pantalla, objeto representativo de la era maquinica: sin importar el
lugar o la hora, Ia pantalla siempre esta presente: el almuerzo es matizado por las noticias, la
rumba es ambientada por la proyeccion de videos, desfiles y conciertos; la imagen siempre
presente, transformando la percepcion y el ambiente del lugar.




Determina el orden y el ambiente utbang, estando presente en toda la ciudad: bares,
testaurantes, tiendas, discotecas, centros comerciales almacenes de cadena, bancos
clinicas, aeropuertos, terminales; todos estos nuevos fragmentos estan determinados, por
una imagen cambiante, acompafiada de sonida, o incluso en silencia La sola imagen es
suficiente para hipnotizar nuestros sentidos, cayendo sumergidos en un tfo de imagenes y
eventos continuos, ajenos a nuestra vida real e inmediata. Una pantalla grande por ejempla,
iumina el espacio nocturno: produce un efecto s#vbe’®, un efecto de luz intermitente,
que varfa las condiciones ambientales constantemente, produciendo una especie de
segmentacion visual de los objetos en movimienta Puede ocurtir que una misma imagen
se repita simultineamente en todas las pantallas que aparecen en el espacio urbano: una
carrera de F1, un reinado de belleza, un partido de futbol; un evento que al ser proyectado
en cada uno de estos fragmentos, invade la ciudad en un momenta, haciendo que toda una
exterioridad participe de un mismo acontecimienta Setfa posible hacer un recorrido fractal:
una imagen que se repite, pantallas que duplican una imagen, invadiendo el ambiente
utbano en cada esquina, en cada lugar.

Vemos también, cémo muchos de los sitios de entretenimiento, de mayor categotia en la
ciudad, cuentan con pantalla gigante y video-bearz, conservando las proporciones, en la tienda
de barfio también encontramos una pantalla: esta vez una pequefia television que hace
parte de la vitrina del establecimienta, pues la imagen que se proyecta se convierte también
enun producto para ser consumida

Son estos fragmentos de la exteriotidad contexﬁporénea los que definen la nueva experiencia
utbana: pantallas, automéviles y centros comerciales inundan la ciudad, llevando al fnenr
contemporaneo a participar de una nueva ciudad, globalizada y enmarcada dentro de una
sociedad tecnoldgica y digitalizada. Lugar donde es posible identificar los nuevos lenguajes
yestéticas que proliferan en el espacio urbanq transformando la ciudad y con ella la relacion
del hombre contemporaneo con su contexta
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