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Resumen. En este artículo se analiza la relación entre el Estado y el patrimonio para la construc-

de Silleteros se ha pasado de una construcción de identidad a una manifestación cultural permeada por 

la comercialización, la publicidad y por las empresas que lo patrocinan. Por último se analiza la nueva 

mirada a las silletas como una creación de los selenos, marca registrada de esta comunidad para su 

aprovechamiento económico.
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Abstract. In this article, the relationship between the State and the heritage for the building 

of a national identity is analyzed, as well as the process through which the citizens have adopted this 

as a step to build national identity to a cultural manifest permeated by trade, advertising and sponsors. 
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Figura 1 y 2. Escultura representando a una silletera en la Librería Panamericana de Medellín, 20 de 

marzo de 2011, Marta Peláez.
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Nación colombiana y la marca: Colombia es Pasión
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 Si bien 
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de la nación.
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souvenires

Las silletas comerciales

4 El Colombiano
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Las silletas y Pilsen Paisa

Figura 3.
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(souvenires)

souvenires
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El uso del silletero como personaje más que de la silleta misma
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a la Feria de las Flores.
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Figura 4.
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El patrimonio cultural como copyright y la corporación como 
ente jurídico
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Figura 5.
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souvenires.
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Figura 6 y 7.
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La Corporación de Silleteros
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Otras corporaciones



 / 35

de la Feria de las Flores.
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Conclusiones
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los silleteros.
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