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RESUMEN

El uso de las Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TIC) en
la Radio Universitaria ha venido modificando la programacion, las
narrativas, los lenguajes, los paisajes sonoros y los habitos de las
audiencias. La investigacion analiza distintas fortalezas y debilidades
que afrontan las radios universitarias de Colombia ante el desarrollo de
las TIC al integrar nuevas herramientas, contenidos, narrativas, espacios
interactivos, métodos de trabajo y lenguajes anteriormente disgregados.
Para tal fin, se desarrolla una investigacion descriptiva de tipo exploratorio
relacional mediante encuestas, grupos focales y entrevistas en profundidad
con los actores de estas radios, a fin de plantear nuevas propuestas para
afrontar los principales retos que conlleva la convergencia digital y sus
implicaciones en el desarrollo de la radio universitaria. Se evidencian
diferencias significativas en aquellas radios universitarias que se quedaron
en los tradicionales modelos frente a las que estan afrontando los cambios.
Las recomendaciones apuestan por fortalecer los nuevos contenidos, los
formatos de programacion y los perfiles de audiencia con acceso universal,
afin que estas radios sean realmente una plataforma importante de presencia

y de incidencia en la sociedad.

Palabras clave: Radios universitarias, Programacioén, Narrativas,
Lenguajes, Audiencias, Convergencia digital.

ABSTRACT

The use of Information and Communication Technologies (ICTs) in
university radio has been affecting programming, narratives, languages,
soundscapes and habits of audiences. The study explores several strengths
and weaknesses faced by Colombian university radio stations on the
development of ICTs while integrating new tools, contents, narratives,
interactive spaces, working methods and languages previously separated.
For this purpose, I developed a descriptive exploratory research, using
surveys, focus groups and in-depth interviews with the actors of these
radios, in order to raise new proposals to addressing the major challenges of
digital convergence and its implications on the development of university
radio. Significant differences were observed in those university radios still
using traditional models and those who were facing new changes. The
recommendations are aimed to strengthen the new content, programming
formats and audience profiles with universal access, to allow these
stations to become actually an important platform for their presence and

impact on society.
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Audiences, Digital Convergence.

Recibido: 24 de septiembre de 2012
Aprobado: 25 de febrero de 2013

116 folios 28, 2012, Facultad de Comunicaciones, Universidad de Antioquia



INTRODUCCION

Un hombre que tiene algo que decir y no encuentra oyentes
esta en una mala situacion. Pero todavia estan peor los
oyentes que no encuentran quien tenga algo que decirles.

Bertolt Brecht

La radio se ha posicionado como un medio que informa, orienta y entretiene a
los ciudadanos a través de los elementos propios del leguaje radiofonico. “La
radio es un medio fabuloso, es extension de la voz humana y de la habilidad del
hombre para expresar verbalmente y compartir con los demas la rica historia oral
en la que se basan las sociedades contemporaneas” (Albert y Tudesq, 2002. p.34).
Hablar de la radio es decir oralidad, significa instaurar o reconquistar el espacio
del didlogo, de la charla o del coloquio.

La radio, a diferencia de la escritura, rescata para nosotros el calor de la voz,
la certeza de la palabra que se vuelve compania. La radio forma parte de la
cotidianidad de los colombianos, escucharla es una costumbre; por tanto,
constituye parte del patrimonio nacional; es y sera la protagonista de la historia
de Colombia. “La oralidad se celebra cada vez que se habla en la radio” (Riafio,
2004, p. 10). La radio es multicultural y multigeneracional (Gonzalez, 2010,
p-20); “es el contacto humano mediante los sonidos para ahuyentar las soledades,
para acompanar, informar y entretener” (Cadavid, 1990, pp. 29-30).

La radio, ademas de dispositivo mediatico, se constituye en una practica
comunicativa que se instala en el escenario publico ofreciendo diversas
propuestas de intercambio comunicativo: la informatica, la musical, la artistica,
la de ensofiacion y la de entretenimiento, entre otras. Propuestas que al mismo
tiempo desarrollan complejas relaciones con sus receptores que se constituyen
como tales a partir de procesos culturales y sociales.

Laindustria radiofonica juega un papel importante en los procesos universitarios y
del pais. Es precisamente esa persistencia la que instala hoy a la radio universitaria
en el centro de la discusion sobre sus contenidos, lenguajes, formas de comunicar,
la democracia, la participacion ciudadana, la educacion y la construccion de
identidades. Por dichas razones, esta investigacion se centra en la “radiografia
de las emisoras universitarias colombianas”.

El objetivo de esta investigacion es identificar los contenidos, narrativas, espacios
interactivos, métodos de trabajo y lenguajes que estan utilizando las emisoras
universitarias colombianas. Para tal fin, se formulan las siguientes preguntas
(,Como se integran la estructura de sus contenidos, sus narrativas, los espacios
interactivos, los métodos de trabajo y lenguajes en la produccion de estas radios?
(Cuales son las preferencias y gustos en términos de programacion, estilo y
enfoque de estas radios?
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FUNDAMENTACION TEORICA

El servicio de Radiodifusion Sonora segun decreto 1446 de 1995, clasifica la
organizacién y funcionamiento de las emisoras radiales, en funcion de los
siguientes criterios: gestion del servicio, orientacion de la programacion, nivel de
cubrimiento y tecnologia de transmision. En cuanto a la funcion de la gestion, se
clasifica en gestion directa: el Estado prestara el servicio de radiodifusion sonora
a través de licencia otorgada directamente por el Ministerio de Comunicaciones
(hoy en dia Ministerio de las Tecnologias y de las Comunicaciones, MinTIC).
Gestion indirecta, cuya direccion y control esté a cargo de colombianos y su
capital pagado sea en un 75% de origen colombiano, previa concesion otorgada
por el MinTIC mediante licencia.

El servicio en funcion de la orientacion de la programacion, se clasifica en: A)
Radiodifusion comercial, cuando los contenidos estan destinados a la satisfaccion
de los habitos y gustos del oyente y el servicio se presta con animo de lucro, sin
excluir el proposito educativo, recreativo, cultural e informativo. B) Radiodifusion
de interés publico, cuando la programacion se orienta principalmente a elevar el
nivel educativo y cultural de los habitantes del territorio colombiano y a difundir
los valores civicos de la comunidad (articulos 2° y 5° de la Ley 74 de 1966 y
67 y 70 de la Constitucion Politica). C. Radiodifusion comunitaria, cuando la
programacion esté destinada en forma especifica a satisfacer necesidades de una
comunidad organizada.

Clasificacion del servicio en funcion del nivel de cubrimiento: A) cubrimiento
zonal: Estaciones Clase A y Clase B. B) cubrimiento local: Estaciones Clase C.
C) cubrimiento local restringido: Estaciones Clase D.

Clasificacion del servicio en funcion de la tecnologia de transmision: A)
radiodifusiéon en amplitud modulada (A.M.). B) radiodifusion en frecuencia
modulada (F.M.) para la emision de la sefial. C) Nuevas tecnologias, se clasifican
las modalidades de transmision diferentes de las anteriores, incluidas aquellas
que permiten el uso compartido de las bandas de frecuencia atribuidas al servicio
de la modalidad de A.M. y F.M (cadenas radiales).

Asi mismo, existen tres clasificaciones que son radio comercial, radio
comunitaria y radio de interés publico. La radio comercial (Estaciones clase Ay
B de cubrimiento zonal) es de caracter privado, cumple una funcién meramente
comercial, sus ingresos provienen fundamentalmente de la venta de pauta
publicitaria, patrocinios, campanas, eventos y arrendamiento de espacios.

La Radio comunitaria (Estaciones clase D, cubrimiento local restringido): la
programacion esta orientada a generar espacios de expresion, informacion,
educacion, comunicacion, promocion cultural, formacion, debate y concertacion
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que conducen a encuentro entre las diferentes identidades sociales y expresiones
culturales de la comunidad. Los recursos para su funcionamiento provienen de
la comercializacion de espacios, patrocinios, apoyos financieros de entidades
nacionales e internacionales legalmente reconocidos en Colombia y cualquiera
otra similar. Tiene tres objetivos: orientacion a satisfacer las necesidades de
su comunidad, participacion de miembros de la comunidad en la produccion
y transmision de contenidos y construccion como servicio publico sin fines de
lucro.

Radio de Interés Publico (Estaciones clase C, cubrimiento local); la programacion
se orienta a satisfacer necesidades de comunicacion del Estado con los ciudadanos
y comunidades, la defensa de los derechos constitucionales, la proteccion del
patrimonio cultural y natural de la nacion. Son frecuencias adjudicadas a
entidades estatales (Gobernaciones. Alcaldias, etc.), a las Fuerzas Militares
(Policia, Ejercito, Armada Nacional, etc.), ademas de las administradas por La
Radio Television Nacional de Colombia (RTVC), Universidades y Colegios; los
recursos para su funcionamiento provienen de aportes, auspicios, colaboraciones,
patrocinios, donaciones, partidas presupuéstales asignadas a estas por cada una
de las respectivas entidades.

Diseiio de Hermes Alejandro Cristiano Lara

A las emisoras universitarias privadas se les entrega licencia comercial y a las
universidades publicas, de interés publico. En los ultimos afos y gracias al
trabajo concertado del MinTIC con la Red de Radio Universitaria de Colombia
(RRUC), se ha logrado que a nivel de reglamentacion, se considere a la radio
universitaria como una categoria clasificada en las frecuencias de A.M. y F.M.
previa concesion del MinTIC.
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Se entiende por emisoras universitarias o educativas aquellas que divulgan la
cultura, la musica de las diversas regiones del pais y del mundo, trasmiten eventos,
magazines, programas tematicos y de radios internacionales. Divulgan la ciencia
y la educacion, estimulan el flujo de investigaciones, de informacion cientifica y
tecnologica aplicada al desarrollo. Difunden la proyeccion social, sirven de canal
para la generacion de una sociedad mejor informada y educada; propende por la
formacion de ciudadanos, la participacion, inclusion, diversidad, convivencia y
la cultura ciudadana (RRUC, 2012, p.1).

“La radio universitaria presenta varios modelos, condicionada por la naturaleza
de sus contenidos, por la produccion y por los actores que intervienen en ella”
(Bohmann, 1989, p.11). Es por esto que se convierte en una herramienta valiosa,
no sélo para la educacion, sino también para fomentar la cultura, el conocimiento,
aportar una informacion global y entretener de manera en la que se aproveche
adecuadamente el tiempo libre. La construccion de identidades, la reproduccion
de usos sociales, el archivo de memorias, el procesamiento de significaciones y
las negociaciones, son partes importantes de la radio universitaria.

Durante los ultimos anos, “la existencia de emisoras universitarias en Colombia
ha sido un canal importante de expresion de la educacién, informacion y
entretenimiento” (Rama, 2004, p.9). La conexién entre medios de comunicacion,
instituciones educativas y estudiantes ha sido una de las mas amplias e interesantes
de esta década. Sin embargo, se desconoce su potencialidad de informacién y
comunicaciéon para movilizar procesos sociales y politicos debido al cambio
en términos de crecimiento digital que hacen replantear los contenidos y las
audiencias tradicionales.

Estas emisoras universitarias segiin el MinTIC transmiten su programacion
en forma periddica sin animo de lucro, su propdsito es educativo, recreativo,
cultural e informativo, de interés publico; difunden los valores civicos de los
colombianos, contenidos académicos, tratan problemas sociales, promueven
la busqueda de nuevos formatos entre los jovenes, ademas de divulgar lo que
se esta haciendo en investigacion dentro de las universidades, contribuyen al
fortalecimiento del patrimonio cultural y natural de la nacion, divulgan la cultura
y la ciencia y fomentan la productividad del pais, Este servicio se presta a través
de instituciones de educacion superior, legalmente reconocidas y acreditadas
institucionalmente por el MinTIC (Articulo 60, 2010, p. 5).

Lared de Radio Universitaria de Colombia (2012) en su X Encuentro “Divulgacion
de la Ciencia en la Radio Universitaria”, afirmo6 que “Las emisoras universitarias
tienen a su cargo la transmision de programas de interés cultural, sin ninguna
finalidad de lucro, con el objeto de difundir la cultura, la ciencia y la educacion,
de estimular el flujo de investigaciones y de informacion cientifica y tecnologica
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aplicada al desarrollo, de apoyar el proyecto educativo nacional y servir de canal
para la generacion de una sociedad mejor informada y educada”.

Segun Bernal (2002), “las emisoras universitarias cumplen tareas concretas en
apoyo a la cultura, la orientacion, la ensefianza y la difusion de la investigacion
cientifica y humanistica... promueve la cultura y la historia universal, sobre todo
la musica de alto valor estético y folklérico”. Fernandez (2009, p.18), afirma que
la radio universitaria seguira enfrentando varios problemas, ya que no existen
politicas que las rijan, proveedores de satélites, presupuesto con el cual financiar
y pagar todo los gastos que internamente tiene la ejecucion de un programa, y
mucho menos alguien que patrocine esta clase de proyectos universitarios.

Cebrian (2011, p.34), expresa que los principales objetivos de una radio
universitaria son: ser un canal de difusién de todo lo que se genera en las aulas,
el conocimiento cientifico, la investigacion, y toda la informacion relevante
que se maneja en las instituciones educativas que pueden generar interés en los
estudiantes; como medio de comunicacidn debe permitir que aparezcan las voces
que no estan en otros medios.

METODOLOGIA

Se adelantd una propuesta metodologica basada en la combinacion de dos
aproximaciones investigativas: la etnografia y la investigacién-accion (Tacchi,
Slater y Lewis, 2011, p. 63). En este caso la etnografia (Riafio, 2000, p.11), se
empled para guiar el proceso de investigacion-accion, de manera que permitiera
analizar los resultados que se iban obteniendo a lo largo de la investigacion. Se
realizaron entrevistas en profundidad a miembros de juntas directivas, directores,
gerentes, locutores, estudiantes, profesores, programadores y oyentes; ademas,
entrevistas colectivas a equipos que dirigen programas o franjas de estas radios.
De igual manera, se hizo una mirada cuantitativa, por medio de la aplicacion
de una encuesta complementada con grupos focales que permitiera realizar una
caracterizacion de las cinco categorias de analisis: parrilla de programacion, clase
de contenidos, enfoque, lenguaje, formatos y estilo.

Se entiende en esta investigacion por parrilla de programacion el orden de
contenidos segun horarios y franjas de una emisora. Los contenidos son las
propuestas y géneros informativos y de opinién dentro de una programacion.
Enfoque es la forma como se desarrolla un programa y su orientacion para
determinada audiencia. Lenguaje se entiende como las diferentes narrativas
que se emplean para desarrollar un programa. Los formatos son las formas de
programacion: entretenimiento, informativos, culturales y deportivos. Estilo es la
manera en que un locutor o periodista presenta un programa. El género se define
como las formas de presentar un hecho: noticia, entrevista, cronica, necrologia,
reportajes, perfil, entre otros.
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Dichas categorias fueron dependientes y se entremezclaron unas y otras; apuntaron
a conocer si encontraban diferencias entre la radio comercial y universitaria, o por
qué razones un programa determinado gustaba mas que otro, y qué significado
tenia la existencia de la emisora universitaria. Estas categorias se analizaron y se
agruparon para identificar fortalezas, debilidades y tendencias que afrontan ante
el desarrollo de las TIC.

Las preguntas fueron estructuradas en tres etapas: en la primera, se busco concretar
cual era el grado de conocimiento y de relacion que tenia el entrevistado con la
emisora; en la segunda, se solicitaron hechos concretos expresados de la manera
mas “objetiva” y descriptiva posibles, que los relacionaran con la emisora o la
red, ya fueran acciones conjuntas, solicitudes, proyectos comunes o simplemente
como escuchas de la radio; y en la tercera, se les pidié que hicieran una valoracion
de estas emisoras y que realizaran sugerencias acerca de como podrian mejorar o
evolucionar las radios universitarias segun las exigencias de la audiencia y de los
avances tecnologicos.

Se decidi6 incluir aquellas emisoras que estuvieran al aire minimo durante
siete meses, tiempo de la investigacion, la cual se desarrolld del 1 de febrero
al 27 de agosto de 2012. Se realizaron 67 entrevistas, seis grupos focales, se
respondieron 58 encuestas de 60, se registraron 127 horas de grabacion y 152
en vivo. La mayoria de responsables de las 20 emisoras seleccionadas de siete
ciudades respondieron los interrogantes, tan sélo dos hicieron caso omiso, lo cual
no incidio6 en los resultados. No hubo problema al momento de disefiar procesos
de seguimiento y evaluacion de las experiencias que permitiera sistematizarlas,
hacer un seguimiento riguroso y util, y evaluarlas para mirar su real papel ante la
sociedad.

Se consultd la base de datos del Ministerio de Educacién SNIES (Sistema
Nacional de Informacion de la Educacion Superior) y del MinTIC, para conocer
el listado oficial de las radios universitarias activas. Identificadas se seleccionaron
aleatoriamente las siguientes: Barranquilla: Fundacion Universidad del Norte y
Universidad Autonoma del Caribe; de Cartagena: Universidad de Cartagena; de
Bucaramanga: Universidad de Santander; de Medellin: Universidad de Antioquia,
Universidad Pontificia Bolivariana y Universidad Catdlica de Oriente; de Cali:
Universidad Santiago de Cali, Universidad de Valle y Unidad Central del Valle
del Cauca; de Bogota: Universidad Nacional de Colombia, Politécnico Gran
Colombiano, Universidad Sergio Arboleda, Fundacion Universitaria del Area
Andina, Uniminuto, Universidad Piloto de Colombia, Universidad Francisco
José de Caldas, Universidad Jorge Tadeo Lozano, Universidad Javeriana y
Universidad de la Sabana.
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ANALISIS DE RESULTADOS

Las emisoras universitarias estan licenciadas y apoyadas por las universidades.
El 94% funciona bajo la supervision de los departamentos de periodismo o de
comunicaciones de cada universidad; poseen personal profesional (personal
externo) y practicantes (comunicadores sociales), en algunos casos de los dos.
Los profesionales trabajan tiempo completo con sueldo y prestaciones. El recurso
humano estd compuesto por estudiantes, incluidos voluntarios y personal por
horas. Los consejeros de la facultad o un encargado de la estacion, supervisan la
emisora.

Estas radios cuentan con estudios de grabacion para la produccion de programas
musicales y periodisticos, siempre bajo la inspeccion del supervisor o director de
programacion. El 28% tiene emision semanal con promedio de 19 horas diarias,
32% transmite entre 22 y 24 horas al dia. EI 8% ofrece talleres de aprendizaje
para radio y a su vez les sirve a los estudiantes como laboratorio radial. El 22%
son operadas por estudiantes y el 5% tiene un ingeniero de sonido.

Las emisoras universitarias en ocasiones dependen del area administrativa y en
otras de las oficinas de prensa de la universidad. Los entrevistados y los grupos
focales afirmaron que “La idea de hacer y programar la radio en las universidades
no ha sido clara; algunas tienen emisoras por darse imagen; otras porque quieren
dar un aporte cultural; otras porque quieren mejorar sus ventas y matriculas; y
otras para ponerse a la altura de las demas universidades que tienen emisoras, ya
que creen que eso da estatus dentro de la comunidad universitaria”.

Las anteriores afirmaciones distan frente al trabajo riguroso que durante
décadas han hecho las emisoras de varias universidades que han generado un
fortalecimiento, aportado al mejoramiento de la oferta radial en Colombia y
han sido coherentes con las politicas del MinTIC. Segin los resultados de las
investigaciones y diagnéstico de la radio publica: estas radios universitarias de
Colombia promueven y dan visibilidad a la radio cultural y educativa, muestran
su contribucién a la radiodifusion con programaciones creativas, presenta
documentales y especiales sobre cultura, diversidad de opiniones, promueven
tanto la libertad de expresion como el derecho a la informacion; es decir, su rango
tematico es amplio dependiendo principalmente de la comunidad de origen. Su
fin es suscitar una experiencia estética en la audiencia mediante sentimientos,
circunstancias, pensamientos o ideas. Su programacion estd orientada
fundamentalmente a elevar el nivel educativo y cultural, asi como a difundir los
valores civicos de la comunidad (cuadro 1).

Parrilla de programacion: las emisoras universitarias funcionan con programas
musicales y magazines, los integrantes preparan sus programas, tienen invitados,
notas, guiones, pautas e informacion. El 84% tiene programacion 18 horas al dia
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y 16% seis horas diarias, 82% de la programacion es de caracter social, educativo,
informativo y musical, 41% promueve el arte y la cultura, 41% adecua sus
formatos de presentacion para ser atractivos al radioescucha segun los entornos
sociales y culturales. No tienen programacion de impacto.

El 39% de emisoras universitarias se ha especializado en cautivar audiencias
con tendencias y gustos musicales diferentes; incluyen segmentos musicales de
todos los ritmos y géneros del mundo, con énfasis en la musica tradicional y con
programas de variedades en un 63%. E1 29% presenta musica clasica colombiana
(11% de las zonas andinas, 7% de los Llanos, 5% del sur, 4% musicas indigenas
y 2% de comunidades negras del pais), 22% salsa tropical, 17% rock, 9% jazz y
blues, 7% pop, 6% regueton, 4% tango, 2% brasilefia, 2% rap y otro 2%.

Contenidos: estas radios universitarias estan concebidas para los estudiantes,
para la universidad y también para el publico que se encuentra fuera de ellas,
buscan la participacion y el interés de los escuchas (ver Cuadro 1). Aunque las
emisoras guardan ciertas politicas relacionadas con el tema de los formatos y tipos
de programas que se manejan, tienen todas las herramientas para la investigacion
y para crear contenidos de calidad. Los estudiantes tienen la oportunidad de
pertenecer a la radio y de proponer nuevos programas.

El 12% de estas emisoras es vocera de causas sociales; 88% es reproductora de
musica de arte y programas didéacticos, 43% trasmiten contenidos enfocados a la
sociedad actual, 42% tiene temadticas especificas y 12% retransmiten programas
de emisoras internacionales. Sus contenidos son disefiados y presentados por
jovenes, 22% emplea espacios interactivos y métodos de trabajo improvisados.

Enfoque: laradio universitaria en colombiana ha sido pensada para la comunidad,
es un servicio publico para una ciudadania democratica. Transmiten a sectores
especificos de la poblacion, tocando temas de interés; tienen una identidad juvenil
que apunta a un grupo especifico: su principal objetivo es efectuar las labores en
apoyo a la cultura, la orientacion, la ensefianza y la difusion de la investigacion
cientifica y humanistica. Se promueve la historia universal, la musica de alto valor
estético y folklorico, la historia de la institucion, su mision, vision y los proyectos
que se adelantan en cada Facultad. De igual forma, se cubren diferentes eventos
que se presenten en la universidad como salud, recreacion, educacion, cultura,
tecnologia y politica.

Lenguaje: el 11% de emisoras construye pais y memoria, guarda respeto al
escucha, con un lenguaje culto, respetuoso y poco dinamico. El 34% emplea
lenguajes y narrativas disgregadas en los diferentes programas. El 14% carece
de emocion y exagera en su estética radial mediante una locucion rigida y seria.
No tiene una estética radiofonica que facilite realizar un proceso creativo y que
permita comunicar efectivamente. Dicha estética en algunos casos no tiene
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elementos que le son mas propios: la palabra, la misica y los efectos de sonido.
Estos componentes no se articulan, no se combinan y no producen historias, no
cuentan experiencias y no generan relatos.

El 27% presenta un lenguaje radiofonico con una combinacion coherente de
sonidos y silencios utilizando los principios fundamentales de la melodia, la
armonia y el ritmo. El flujo sonoro cumple con variadas funciones: musica (ideas,
sentimientos, emociones, recuerdos y ubicacion), efectos sonoros (creaciones de
imagenes, realidades, sensaciones y sentimientos), la palabra (comunica ideas,
informa, expresa sentimientos, provoca emociones y didlogos) y el silencio
(intriga, expectativas, tensiones, paso del tiempo y reflexion).

Formatos: la radio universitaria esta copiando formatos de antafio y otras quieren
imitar a las actuales de F.M., se olvidan a veces de la responsabilidad social y de
la participacion ciudadana; las propuestas y contenidos son parecidos a la radio
comercial, estos no son a la medida del oyente, dejan en segundo plano a las redes
sociales, los avances tecnoldgicos y la interaccion. Se insiste en un enfoque o
intension en la buisqueda de la erudicion.

Estas emisoras tratan de tener una identidad juvenil; mezclan las ganas de informar
con las de transmitir con poca originalidad; desinterés por promover el arte y la
cultura; descuidan la resonancia; no se impresiona al oyente, tan solo se le quiere
entretener. Tienen restricciones técnicas, el 87% carece de archivos sonoros y
17% posee portales multimedia. El 22% desarrolla géneros: 14% noticieros,
11% deportes, 7% documentales, 3% informes especiales, 2% cronicas y 1%
resumenes. El 11% informativos, 3% dramatizados, 56% radio revistas, 22%
entrevistas, 7% reportajes, 5% documentales, 3% boletines y 33% comentarios.

Estilo: los locutores, controles y colaboradores manejan los equipos y aportan
un estilo juvenil, aprenden, producen y disefian formatos para los diferentes
programas y franjas. No tienen programas de humor y carecen de informacion
profunda. No hay una nueva forma de contar los hechos, no se apuesta por una
radio experimental, aunque el 22% esta haciendo lo contrario, entre ellas, la
Emisora Univalle Estéreo, que ha sido reconocida y premiada internacionalmente
por su trabajo innovador en radio experimental (Radio arte).

El 47% de las emisoras universitarias tiene un estilo acartonado y aburrido
como si fuera una extension del conservatorio. Usan minimos efectos, paisajes
sonoros y cortinas; es usual la entonacion y la impostacion de la voz, carece
de elementos sorpresivos y cotidianos, se compone de musica, secciones y en
algunas oportunidades de una muy buena conduccion.

Diferencias entre la radio comercial y universitaria: el 18% de las emisoras
universitarias son comerciales, nutren su programacion con musica popular
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y pauta, 10% opera dentro del campo virtual y 3% implementa el sistema de
cable o por red universitaria. El 17% utiliza formatos de las estaciones de radio
comercial, su audiencia es mas amplia y diversificada. El 92% tiene un perfil
cultural y educativo; el funcionamiento y el modelo de cada emisora lo aporta la
universidad a la que pertenece segun sus prioridades. Las emisoras comerciales
en su gran mayoria se oyen en diferentes sitios y espacios; las universitarias no se
escuchan en familia, debido a la ausencia del cubrimiento de la cotidianidad de
su audiencia, la cual esta determinada por la oferta de programacion que se refleja
en las distintas franjas.

No hay gran diferencia entre las radios comerciales y las universitarias, en ambas
predomina la reiteracion de formulas, la presentacion de musica conocida, la
saturacion de las canciones, repiten las noticias y temas, en lo que se conoce
como una espiral de silencio, ya que trabajan los mismos contenidos y géneros,
sin importar su publico objetivo. Las emisoras se copian las unas a las otras y
terminan creando programas con escasa variedad, en los que suena la misma
musica, las voces de los locutores se hacen indistinguibles y los temas del dia
son iguales.

Segun los entrevistados las radios universitarias no aportan contenidos diferentes
a los presentados en la radio tradicional: sexo, relaciones de pareja, farandula
y actualidad. Su fin es entretener, en segunda instancia, informar y orientar.
Tampoco hay diferencia entre los géneros: el magazin y el musical son los mas
utilizados, mientras que los narrativos y dramadticos son descuidados; el musical
lidera y el informativo es secundario. Otros afirman lo contrario: hay emisoras
universitarias mas consolidadas que generalmente presentan audios culturales
y socialmente relevantes para su rango de audiencia; enfatizan a través de la
educacion la construccion de ciudadania y el desarrollo de vinculos de identidad
entre sus miembros, se basan en el sonido, musica y palabras, en doble direccion
del emisor al oyente, aunque su participacion es restringida.

(Por qué razones un programa determinado gustaba mas que otro? Los programas
de la radio universitaria que mas gustan son aquellos que hacen parte de la
cotidianidad de los habitantes, al escucharlos ellos, se sienten acompafiados e
interesados en su vida diaria, con una programacion que se acomoda con
satisfaccion a sus necesidades y expectativas, y, sobre todo, a sus agendas locales,
la emisora si hace presencia cuando se tiene en cuenta el interés de la audiencia.

Los programas de la radio universitaria que mas gustan son aquellos que tienen
un lenguaje informal que combinan la voz, la musica, los efectos de sonido, los
momentos del silencio, el uso de planos sonoros, las expresiones simbolicas
cargadas de razones y emociones que generan una reaccion en el oyente. Los
programas deben partir de “la creatividad que cumpla con su funciéon comunicativa
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y del placer estético” (Pareja, 2004. p.21). Estos deben “estimular la imaginacion,
en la cual se construyen las mejores imagenes a pesar de ser solo sonido” (Lopez,
2010, p.20).

La existencia de la radio universitaria se refleja en limitada audiencia, por
ejemplo, las emisoras analizadas tienen 52 mil escuchas, las cinco emisoras
universitarias de Bogota (Nacional, Distrital, Javeriana, Tadeo Lozano y Minuto
de Dios, cuentan con mas de 25 mil oyentes, segun el Estudio General de Medios
de 2012. Este nimero de oyentes hace parte de “la construccion de un nuevo tipo
de espacio publico, para el cual se debe tener audiencias masivas y no reducidas”,
afirma Guillermo Gaviria director de Javeriana Stéreo 91.9.

La radio universitaria debe existir porque debe estar en permanente bisqueda
de nuevos géneros, renovacion de sus parrillas de programacion, creatividad en
sus contenidos, innovacion de enfoque, lenguaje, formatos, estilo que se recrean
a través de los diferentes formatos radiofonicos, que sean “disefiados segun los
publicos, las audiencias y la propuesta pedagogica y comunicacional del grupo
emisor” (Montoya y Villa, 2006, p.71).

Si estas radios universitarias “no se atreven a cambiar ni a incursionar en nuevos
formatos, y no se aventuran a tomar las cosas buenas que tenia la radio en épocas
anteriores para alimentarse y reinventarse, pueden llegar a su decadencia”, afirmé
el fallecido maestro Bernardo Hoyos director de la Emisora Jorge Tadeo Lozano.
Una radio que esta perdiendo gran parte de la herencia formadora, orientadora,
pedagobgica, informativa y creativa.

Fortalezas: el 22% de audiencia tiene sentido de pertenencia por su emisora
debido a la informacion local, la programacion que trata, los sonidos y la musica
de su region. El 21% genera un tipo especial de relacion con sus audiencias
mediante atencion a ellas, pero no al aire. Se destaca el aporte que hacen en los
momentos significativos de la universidad, permite su vinculacién en distintas
actividades como eventos deportivos, religiosos y culturales, dada la cobertura que
la emisora realiza de ellos. Estas emisoras constituyen una compaiiia importante
en momentos personales significativos, como es el caso de la celebracion de
cumpleafios, aniversarios y reconocimientos de la universidad o de alguna
facultad o programa académico.

Debilidades: el 67% de las emisoras universitarias definen su parrilla de
programaciéon y el tipo de contenidos que emiten sin tener en cuenta a las
audiencias y las tendencias de los temas. El 91% no esta enfocada a un so6lo
segmento, lo cual genera diferentes sentidos de identidad con la emisora, como
es el caso de los jovenes, pues para ellos la musica es el mena central y son
exigentes en cuanto a ésta.
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El 76% no tiene concursos y ni programas de salud y ecologicos; no hay
seduccion debido a que no se tiene en cuenta a los distintos publicos, sus gustos,
intereses y expectativas no se ven reflejados en la programacion. No poseen un
espacio de denuncia y visibilidad de sus problemas. Es una radio enciclopédica,
poco pragmatica, con poca participacion en problemas sociales, economicos y
politicos del pais. Es débil en su articulacion de programacion, es medianamente
diferenciadora y altamente homogénea.

El 69% hace énfasis en los mensajes y las voces locales; desconoce 1o nacional e
internacional. El 88% no se preocupa por los procesos sociales que trascienden
a la localidad, presenta marcada ausencia de servicios a la ciudadania, poco
interés por las politicas de gobierno y del desarrollo econémico del pais. Diez
emisoras objeto de estudio cuentan con proyectos radiales y comunicativos de
programacion.

Espacios interactivos: las audiencias de estas radios tienen caracteristicas,
comportamientos, demandas y formas particulares y distintas a las de las emisoras
comerciales. Son espacios en permanente construccion a través de la interaccion,
con el objetivo de buscar una identidad, la cual esta en la etapa inicial. No hay
una relacion estrecha y dinamica con las audiencias. Los recursos interactivos
como los foros, grupos, blogs, video chats, video llamadas, el chat y el correo
electronico no son aprovechados suficientemente. Aunque el 27% utiliza las redes
sociales como Facebook y Twitter, con menor porcentaje emplean Flickr, Skype
y YouTube. El 5% tiene podcast como productos a la carta para sus audiencias.

Métodos de trabajo: el 25% de estas radios realiza consejos de redaccion, 5%
tiene archivo sonoro, 4% utiliza fichas de registro de contenido, 3% publica en
sus paginas informacion de la programacion, 52% graba sus contenidos con apoyo
de entrevistas y datos curiosos. El método de trabajo estd centralizado en cada
emisora, el cual es un mondlogo de expresion de la institucion con problemas
y soluciones reiterativos que no han tenido resolucion o socializacion en otros
espacios. Estas radios no le apuestan a la creatividad, dejando como consecuencia
emisoras con similares contenidos trabajados desde los mismos géneros.

El 22% establece un dialogo para ampliar de manera significativa métodos de
trabajo con mayor participacion de la ciudadania. El 4% intenta hacer una “radio
a la carta”, el oyente escoge los programas de su preferencia viendo el menu y
pautando su propia programacion. “Lo ideal es que el usuario elija qué quiere
escuchar y en qué momento escucharlo, seleccione las noticias, la musica, los
relatos y los paquetes de contenidos no solo sonoros sino textuales y visuales
propios de la convergencia multimedia” (Cebrian, 2011, p.218).

Gustos y disgustos en términos de programacion: el 42% de estas emisoras
universitarias se inclina por la musica clasica, el 2% tiene desinterés por los
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derechos humanos y de los animales, por la proteccion al medio ambiente,
ausencias de temas sociales y orientacion hacia una informacion vertical y no
horizontal. Se retransmite programacion de algunas emisoras internacionales
como la RAI, Radio Vaticano, Radio Francia, Radio Nederland, la Voz de
Hungria, Radio Suiza y Radio Hungria. Es una programacion para una inmensa
minoria.

Estas radios universitarias son marginales en un contexto en donde el gusto masivo
asfixia géneros que nacen o amenazan extinguirse, representan una multiplicidad
que es la esencia del espiritu joven y tolerante ante las distintas manifestaciones
de la cultura. Satisfacen a los oyentes descontentos con su caracter pasivo, dvidos
de aprendizaje y de una ampliacion constante de sus gustos y conocimientos;
intentan servir y educar.

Tendencias: pasar de modelos lineales a esquemas mas complejos y profundos,
que den cuenta del proceso de produccioén, circulacidén y consumo de los bienes
simbolicos y culturales de una regiéon o pais. Se trata de tomar la comunicacion
en estas emisoras como un proceso multiple, heterogéneo y plural; una radio
universitaria que contribuya al fortalecimiento de lo publico, educativo y lo social,
que posibilite y fomente la discusion de los asuntos de la poblacion universitaria,
mediante la generacion de discusiones, debates o pensamientos. Ademas, que
tenga en cuenta al oyente para realizar la programacion; que se preocupe por
audiencias propias y diversas, dirigidas a todos los estratos e interesados por la
realidad del pais.

PROPUESTA

Se propone una radio universitaria en Colombia, a partir de los géneros,
contenidos y tecnologia. En contenidos plantear actividades, hobbies, nuevos
artistas, problematicas académicas, laborales, deportes y de salud; contenidos
para ser trabajados a partir de los géneros: narrativo, informativo, dramatico,
musical, opinién y concurso.

Contenidos complementados con aplicaciones tecnologicas: podcast, chat, video
chat, foro en texto, audio foros, correo electronico, mails con voz, comentarios,
blog, mensajeria instantanea, encuestas, video llamadas, juegos, mapas, RSS,
tienda en linea, buscador y descargas mdviles. Asi mismo, sus contenidos deben
fortalecerse con lenguajes multimedia; retomar los objetivos radiales de informar,
orientar y entretener e incentivar la creatividad y experimentacion a través de las
redes sociales: Facebook, Twitter, YouTube y Flicrk.

Estas radios universitarias deben intercambiar experiencias, conocimientos
y nuevas propuestas sobre la produccion radiofoénica y sonora, contar con la
presencia de expertos, investigadores y profesionales de la radio; mayor desarrollo
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de la programacion cultural; incluir no solamente conciertos, sino una muestra de
cine, presentaciones escénicas y de libros, adaptacion de textos, documentales
sonoros, entrevistas, radio arte y edicion creativa con especialistas reconocidos.

Las emisoras universitarias de Colombia deben integrar sus diferentes medios
de comunicacion para una completa informacion, y manejar un mismo lenguaje
para lograr una mejor calidad y un mayor alcance del mensaje por parte de la
comunidad. Incluir documentales y magazines que sean agiles, dinamicos e
investigativos, con mezcla de informacion, musica, cultura, opinidon y entrevistas.
Analisis de las noticias mas importantes del dia, relacionadas con cultura y la
universidad; novedades en el mundo del arte y los mas recientes éxitos de la
musica.

Insistir en una franja de Jazz y Blues; y de musica sobre las bandas sonoras mas
importantes del mundo, su trabajo y el reconocimiento de sus temas en el medio.
Temas especializados en rock y salsa, todo lo relacionado con los géneros, desde
su aparicion en el mundo musical como géneros musicales, hasta la actualidad,
pasando por sus representantes, sus grandes €xitos y sus estilos.

Desarrollar los diferentes géneros informativos y de opinion, tener en cuenta el
analisis noticioso, el informe especial, el reportaje, la cronica, la necrologia, la
biografia y el perfil. Tener en cuenta la opinidn, la resefia y ensayo periodistico.
Informar sobre las diferentes noticias que se vienen desarrollando en el mundo y
que son de interés para toda la comunidad. Noticiero institucional, espacio para
hablar de los temas que internamente pasan en la universidad y que son de interés
para la comunidad académica, entrevistas a docentes, socializacion de proyectos
de investigacion.

Debatir sobre las diferentes investigaciones que adelanta la universidad y sus
estudiantes, realizar entrevistas y programas especializados sobre temas de
ciencia, tecnologia y transferencia a las empresas, con un lenguaje fresco y
actual y una narracién dinamica. Asi mismo, fortalecer los nuevos contenidos,
los formatos de programacion y los perfiles de audiencia mediante creatividad e
innovacion de nuevos programas, enfoques y estilos.

Estas radios deberian hacer el esfuerzo por realizar alianzas con emisoras de la
misma red universitaria para relacionar y articular procesos sociales, politicos,
educativos y culturales, proyectos y actividades conjuntas; que permiten construir
un mejor pais. Dar mayor participacion a la audiencia, nuevas iniciativas, solucion
de problemas concretos, definicion y conocimiento de audiencias y vinculacion
con la construccion de una region mediante proyectos sociales.

Radios universitarias con libretos innovadores, investigaciones novedosas, la vida
misma de la gente, sus memorias y su identidad como instancia de mediacion en
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tensiones y conflictos sociales; como referente de identidad, reconocimiento y
sentido de pertenencia y como fuente de informacion local, temas, problemas y
sonidos locales. Deberian estar comprometidas con la divulgacion de las distintas
expresiones culturales de la region y de los géneros de la cultura universal, crear
conciencia ciudadana y servir de medios de formacion y extension cultural. Tener
algunos referentes como la Radio Exterior de Espafia, la Deutchel Well, Transterl,
Radio Naciones Unidas, Radio Praga, Radio Eslovaquia, entre otras.

Las radios universitarias en Colombia deben ser un escenario para el dialogo,
la convivencia, los conflictos, la vida cotidiana de la comunidad, plantear
propuestas que mejoren las relaciones y la calidad de vida de cada uno de los
miembros de la sociedad. Sin duda alguna, estas radios deben ser el medio de
comunicacioén que se involucre en los procesos sociales y educativos del pais,
bien porque nuestros pueblos tienen una rica tradicion oral, bien porque la radio
es un medio de facil acceso para todos los estratos sociales, “especialmente los
mas marginados, distantes y de escasos recursos, bien por su versatilidad y por
ser una tecnologia econdémica y masiva” (Montoya y Villa, 2006, p. 13). Es decir,
una radio con una pedagogia para la ciudadania, que maneje conflictos y plantee
soluciones; que hable de la vida cotidiana, como mejorarla; una radio ludica,
creativa y entretenida para todos los publicos.

Una radio universitaria con contenidos basados en el entorno y el diario vivir de la
audiencia, con un enfoque orientador, informativo y entretenido. Investigaciones
sobre problematicas para orientar e informar sobre alcoholismo, tabaquismo,
drogas, relaciones de pareja y familiares, apoyandose en entrevistas e invitados
especializados que manejen un lenguaje horizontal.

Radios que planteen antecedentes, consecuencias y comparaciones; manejo de
fuentes documentales y personales, capacidad de analisis y sintesis. Insistir en
el trabajo de campo desde la documentacion previa, investigacion, observacion
y escucha. Crear espacios para talentos musicales, aplicar investigaciones para
un firme conocimiento del tipo de musica propuesto; desarrollar el género
narrativo mediante un lenguaje que encierre un conflicto interesante, ameno,
breve, compacto, directo, generoso en informacion y preciso en detalles. Una
radio universitaria que rescate el género dramatico con acciones conflictivas y
con momentos tensionantes.

De esta manera, pasar de una radio dedicada a la gran minoria a una gran mayoria;
establecer perfiles de oyentes de acuerdo con la edad, sexo, estilos de vida,
profesiones, intereses musicales y gustos. Estas radios “deben tener una nueva
programacion que responda a los ritmos de vida de los oyentes, centrarse en los
consumos colectivos e individuales” (Milito y Casajus, 2009, p.11).
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CONCLUSIONES

Las emisoras universitarias cumplen un papel fundamental en el proceso de
formacion y educacion de la comunidad académica, pues es en este escenario
donde los estudiantes y docentes transmiten a los oyentes sus conocimientos
de acuerdo con la necesidad que perciben en la institucion. De igual manera,
es un canal de comunicacion abierto para un publico en general. Las emisoras
universitarias son una pieza de imagen de marca para la institucion, se convierten
de una u otra manera en la presentacion de la Universidad hacia la comunidad y
da cierto reconocimiento e identidad.

La radio universitaria como oralidad y en palabras de Maria Cristina Mata, es
“palabra destinada a otro”, y por eso mismo, supone condiciones privilegiadas de
dialogo. Alli se descubren y construyen identidades y alteridades. Se reconoce al
otro, pero al mismo tiempo, se construye la individualidad. De esta forma, la radio
universitaria no puede agotarse con algunas técnicas de emision y produccion
de programas, sino que debe extenderse a contextos y escenarios en los que la
comunicacion radiofonica se produce y se recibe. Los contenidos deben ser de
interés estudiantil, con secciones de magazine, cultura, informacion y musica; y
segun el estilo de la emisora, siempre tratar temas de interés.

Se evidenci6 la pasividad de los receptores para reconocerlos como agentes
sociales en los diferentes programas de las emisoras universitarias; son nomadas
en continuo movimiento de escuchar lo que les interesan, llenos de encuentros
y desencuentros, a partir de los que construyen los sentidos sobre la vida. Es
lo que Martin-Barbero, en De los medios a las mediaciones, llama el proceso
sincronico de la comunicacion, que se encuentra entre las ldgicas de produccion
y las competencias de recepcion o consumo. Como lo sefialan Cadavid y
Moreno (2009, p.23) cuando se refiere a la teoria de la recepcion: “Cada receptor
contribuye a producir el mensaje que percibe y aprecia, aportandole todo aquello
que constituye su experiencia singular colectiva”.

Este sentido de identidad depende del tipo de audiencias que constituye cada
una de las poblaciones y que expresan diferentes experiencias en su relacion con
la emisora, como se apreci6 claramente en el caso anterior para los ciudadanos,
estudiantes y docentes que valoran significativamente los avisos y la informacion
institucional. En el caso de los jovenes valoran y se reconocen en los programas
de musicales, de entretenimientos y de talentos musicales.

Con base en lo anterior, se dejan las siguientes preguntas para una proxima
investigacion: ;A quiénes les sirve la radio universitaria? ;Cémo lograr una
sostenibilidad para su proyecto comunicacional? ;Las radios universitarias en
Colombia se estan convirtiendo en comerciales? ;l.as emisoras universitarias
perdieron su esencia o estan en transformaciéon? ;Coémo afrontaran las radios
universitarias el cambio digital?
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Cuadro 1. Radio Universitaria en Colombia

NOMBRE | TARGET | ENFOQUE [ ESTILO | PROGRAMACION
Emisoras universitarias de Barranquilla
Noticias, cultura,
. . Educativa entretenimiento rock.
Fundacion |Estudiantes y IFormal, D L
Universidad |comunidad en|® ufl tura 1 linformal |POP, ~musica I clt';1§1ca,
del Norte [general INLOrmacton), frmativo musica colomblana,
general balada, jazz. Contenidos
especializados.
Noticias, entretenimiento,
Universidad |Estudiantes|Educativo,/In for m a lfrock, pop, balada, musica
Auténoma [y ptblico en]Cultural,|f or m al [tropical, jazz. Franjas
del Caribe |[general entretenimiento |informativo dedicadas al deporte y la
cultura.
Emisoras universitarias de Cartagena
Franjas acompafiadas con
baladas, rancheras, boleros,
Estudiantes Educativo- tropipop, latin jazz, salsa,
Universidad Cultural-|lLocucidn|vallenatos y musica de

de Cartagena

y publico en
general

Informativo-
Entretenimiento

formal juvenil

acordedn, musica africana,
sones del Caribe, reggae,
soca, trova, lirica, poesia
y rock.

Emisoras universitarias

de Bucaramanga

Estudiantil

Educativo-

Informativo y educativo.
Sintoniza varios géneros

dlénsl;gl;lggg r Y Publico en ecx?tlrt:tr:;imientoi Locucion seria |musicales como jazz,
general . salsa, baladas, rock vy
Informativo Py
clasica.
Noticias, entretenimiento,
. . . ..JEducativo- deportes, cultura, rock,
lﬂgi};ﬁﬁ:}?ﬂ E si[)ﬁ];i]il:()n te;ri Cultural —[Informal -|salsa, balada, jazz, clasica,
Santander yeneral entretenimiento-|juvenil charanga y  clasicos
g Informativo populares Actualidad
juridica y Medicina al dia.
Emisoras universitarias de Medellin
Universidad . Noticias, cultura,
Nacional de |Estudiantes, E S 111 f itrla\l/ ? lIn form al |entretenimiento, rock,
Colombia |todas lasf; e acionh WV enil,|pop, salsa, Especiales
— Sede audiencias | informativo. musicales con  varios
Medellin genera géneros.
. . Noticias, cultura,
Universidad Estl}l()ill_antes Ed l]l cativ ? F ? Rl entretenimiento, rock,
de Medellin |Y, Publico enfcultural,informativo- pop, musica colombiana
General informativa especializado. balada y jazz ’
Universidad |Estudiantes y|Educativa,f . ﬁ;{g‘iﬁﬁ:g’ n0t1c1a2
de Antioquia |comunidad enfcultural, ializado |; ional P
- Medellin [general entretenimiento |CSPeC1alizado jinternacionales. Presenta
varios géneros musicales.
Estudiantes Educativa Informal,|Noticias, cultura,
Universidad . YIRecreativa,|luvenil e|entretenimiento, rock,
EAFIT comunidad en Cul 1 it . |
eneral ultural,|Informativo pop, salsa, Treggae 'y
g entretenimiento musica colombiana
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Tiene un  programa
especializado en el que

Universidad |Estudiantes y|[Educativa, Inf 1 Ibrind , di
de Antioquia |comunidad enfcultural, nto 1r mda ’ drln a faseso;las, audios
- Medellin [general entretenimiento |SSPeciaizado ¢ conferencias y temas
académicos. Utiliza varios
géneros musicales.
. Noticias cultura
Educativa, . ’
Universidad |Estudiantes,Jcultural, Forrtpal le ent{(etemmlento, salud,
Pontificia [publico enlinformacion| ™ g)lr mal, TOT Tbi bop, musica
Bolivariana [general general Jpuventt e|colombiana,  conciertos,
cientifica informativa g:spemale_sr mu51gal_es e
informacion académica.
Politica, entrevistas y
temas relacionados con
Universidad |Estudiantes,JEducativa, F 1 las regiones de Colombia.
Catolica de |todas las|informativa  y|; ofrma . Maneja géneros como la
Oriente audiencias cultura iniormativa poesia, el valor de la voz;
musica cubana, sacra y
clasica.
Emisoras universitarias de Bogota
Noticias, entretenimiento,
Universidad |Estudiantes|p 4 . cultura y  musicales.
. Y ucativo- s s , o
Nacional de |y putblico en Cultural Locucion seria [Musica barroca, y la
Colombia [general uitura seleccion de temas utiles
para la vida cotidiana.
Noticias de la Policia
Direccion - . Nacional, programacion
Nacional de Pubhc? en }Enfotrma‘g ! vta “|Informal de todos los géniros como
Escuelas |27 niretentmiento reggaeton, vallenato, pop,
balada y jazz.
Promueve la cultura y las
Politécnico |[PuablicolfComunidad noticias. Trata temas de
Gran estudiantil en|estudiantil en|Juvenil-formal |interés de la universidad,
Colombiano (general general maneja géneros musicales:
rock, ambiental y jazz.
Universidad Estudiantes y|." formativa- Fr?njta i notlcmsas, i dle
Sergio v Y[cultural -[Informal- light eDn rehemmleri 0 ymus1ci11.
Arboleda  POVenes entretenimiento 1 0s nOras a ‘a semana de
a palabra de Dios.
Fundacion Noticias, entretenimiento,
Universitaria |Pablico enfCultural- F | cultura, rock, balada, pop,
del Area general Informativa orma deportes, ambiental 'y
Andina musica instrumental.
Corporacién Noticias, cultura, rock,
Universitaria |Personas cultas| balada, jazz, ambiental
Minuto seguidores| " Itural- Especializada |y pop. Alto contenido de
. b SUICOTES | qucativa P a Caien |
de Dios de la religion musica instrumental.
Uniminuto;
Noticias, cultura y musica.
Universidad |Estudiantes|Cultural- j 1 Programas de economia,
Piloto de |y publico enfambiental- lévent. PeIO jisefio visual, finanzas,
Colombia |general educativa cducativa psicologia, deportivo, cine
y bicentenario.
Universidad Actualidad [EspecializadalNoticias, rock,  jazz,
Francisco [Pablico que le[* luta ! al ’len cultura|blues, hip hop, electronica
José de guste la cultura® du I U T8 % " Ilberoamericanalproducida en Iberoamérica
Caldas educativo y del Caribe y el Caribe.
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Noticias, cultura,
entretenimiento, musica,
Universidad . especiales, secciones
Nacional Comunidadfeiﬁglaé“ivcz: interinstitucionales.
Abiertay [universitaria Informativ%- Informativa Muestran la perspectiva
a Distancia |en general Cultural de la universidad
UNAD ’ con la educacion, las
oportunidades de trabajo
que tienen los estudiantes
Noticias, entretenimiento,
Universidad . . . cultura, musica. arte,
Jorge Tadeo A::}]le(ial]e neia lcau(litl?rgl ALVl formativa literatura, ecologia,
Lozano g h_istor_ia, sogiologia,
ciencia y economia.
Noticias, entretenimiento,
Universidad Pablico InformativalJuvenil e culturales, lltergmra
Javeriana especialmente investigativa informativa e historia. Misica
jovenes g c;)}qmbiarlla, jazz, rock y
clasica, salsa.
Corporaci(’)n Ed ti Noticias, cultura,
Universitaria |Estudiantes f u C?. 1V 8 “I1h formativa informacion, rock, pop y
Republicana fntormativa baladas.
Informativa- Noticias, musica,
Universidad Estudiantes  leducativa- Informativo  y|entretenimiento, salud vy
de la Sabana juvenil temas relacionados con la

cultural-musical

universidad.

Emisoras universitarias de Cali

Educativo-

Noticias, entretenimiento,

Pontificia |[Estudiantes .
Universidad [y ptblico en Cultural Ay oicion serfa Y cultura. Sus géneros
iaveriana eneral entretenimiento- musicales son rock, salsa,
J g Informativo balada, electronica y Jazz.
Universidad L ., Programacion ~ musical
Santiago de g;ilfﬁcm en :;1{1(;1% gallmacmn Entretenimiento |variada
Cali
. . Estudiantil . Noticias, cultura, rock y
Ulgze\;“:;fdead y Pl’lbllico en iﬁlfl?rg?rﬁfléi‘é;)l- Locucion seria |deportes.
genera
Unidad Programaciéon ~ musical
central del |Audiencia en|Programacion variada,  tertulias  de
g Informal : ;
Valle del  |general Musical diferentes géneros.
Cauca
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