Valdano: futbel, negocios e identidades
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Un intenso y rapido ir y venir con uno de los mas interesantes analistas de “la dinamica
de lo impensado”: Jorge Valdano, una voz de autoridad cuando se habla de fatbol.
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Abstract:

A fast intense chat with one of the most interesting analyst of “la dinimica de lo impen-
sado”, Jorge Valdano, an authorized voice when talking about football.
Key words: football, business, globalization, fanatics, identity.

“En casa las costillas duelen menos. Ya han pasado dos
meses y atin estoy en el proceso de recuperar energias (seis
k’110s menos), animo (no hay peligro) y costillas (que esas
si que joden). Sin embargo lo peor ya paso y me siento
afortunado. El Mundial est muy cerca y necesitaria algiin
tiempo mas para recuperarme, pero no creo que (J oseph)
Blatter repare en estos detalles”.

Asi, con su elevado sentido del humor, el ex futbolis-
ta, téenico, ex manejador del Real Madrid y escritor en
Permanente ejercicio, Jorge Alberto Valdano Castellano,
exorciza las consecuencias del accidente aéreo que por
poco le cuesta la vida en marzo Gltimo en México, cuando
el helicéptero en que viajaba cayé a tierra en la ciudad
df: Meéxico. Con esas mismas palabras, este pensador del
fatbol y de la cultura, comienza su nota de respuesta a
tres preguntas que le formulamos, abusando de su estado
de convalecencia, pero sabiendo también que con todo
¥ dolencias el fitbol siempre ejerce en él un envolvente
poder de seduccidn.

Lector incansable —sus compaiieros de equipo siem-
pre lo recuerdan con un libro bajo el brazo-, critico
implacable de quienes pretenden convertir el fatbol en
una ciencia exacta, amante a morir de la estética y del
talento- sin renunciar a la eficacia-, y ademas poseedor de
una pluma calificada que le permite reunir sus vivencias
como futbolista y como técnico y su amplia formacion
humanistica. Esas son las cartas de presentacion de Jorge
Valdano, el mismo que hoy despliega por todo el mundo
su labor de promotor de proyectos deportivos, pensados
como organizacién y como forjadores de nuevos ciudada-
nos, los mismos que demandan con urgencia sociedades
como la colombiana.

Todavia reponiéndose de sus lesiones, Valdano se
ocupé de responder tres interrogantes:

L. s Pieirsa que en el frithol de boy, fan manejado por los negocios, la
publicidad y la industria, pueden coexistir esa ligica netaniente consercial
v aquella gue signe reivindicando el fiithol como jucgo, conio pasidn, conio
exipresion de la gente, en especial de los sectores /w/m&mtr?

Tanto el fatbol recreativo, como el formativo y el
profesional han cambiado al ritmo de los tiempos. Sinos
cefiimos al fitbol profesional debo decir que el negocio,
para mi gusto, no bastardea el futbol sino que lo hace
posible. Es un error asociar negocio con cm‘['upciﬁn,
corruptas son las personas no los negocios. Sin embargo,
es cierto que cada dia hay que estar mas vigilante porque
la l6gica comercial ha aumentado la codicia hasta extre-
mos peligrosos. El caso italiano es un buen ejemplo. La
necesidad de ganar a cualquier precio primero corrompe
al juego v después a los mis débiles y menos escrupulosos.

Esa pancarta esgrimida por la aficion de la Juve en el ulti-
mo partido del campeonato, y que decia: “El fin justifica
los medios”, demuestra que hasta el aficionado termina
siendo complice de la corrupcién cuando el resultado es
la Gnica gufa. No quiero ser catastrofista y apuntar que en
Ligas tan profesionalizadas como la inglesa y la espafiola
es impensable una descomposicién moral generalizada
del fatbol como ocurrié en Italia. Hay que encontrar el
equilibrio entre el mito roméantico y la nueva realidad
comercial.

2. s;Hablando de globaligacidn, piensa que este fendmeno, al legar
al wmdo del j}i.f/)a/, con fodo y el ange frasnacional de simbolos, de
imdgenes, de clubes, de camisetas, ba contribuida a redefinir el papel

de ese mismo fiitbol en los procesos de identidad nacional? 3O podenios

segnir pensando en que se wantiene fal cual la relacion fiitbol-identidad

nacional?

El fatbol se parece a su lugar, pero también a su
tiempo. La globalizacién llegd y su logica afecta también
al mundo del fatbol. Para empezar, con un trafico de
jugadores que €s equiparable a 1’05 bienes de consumo:
desde los paises pobres a los paises ricos. La identidad
o5 mds difusa, pero sigue siendo poderosa. El Chelsea
pertenece a un ruso y la camiseta lfl encarnan muchos
jugadores extranjeros, pero los aficionados fesre]an los
t{tulos con la misma pasion que en otros tiempos. Es
como si el valor simbélico de la camiseta pudiera con
todo. Hace cuarenta afios un jugador debutaba y se reti-
raba en el mismo club; hace veinte en el 1:nismo pais; hoy
la movilidad forma parte de una aspiracion de cualquier
onal. Por eso los hinchas se sienten cada dia mas
duefios de la situacion, al fin y al cabo son los tnicos
que se mantienen leales a los colores y eso los convierte
hnicos garantes de la identidad. Es un fendmeno

en los v ' : .
complejo, atractivo y que tiene su matiz en cada pais, en

cada ciudad, enn cada club.
3. Cren recordar que alguia veg nsted afirmid que es necesario parar
to irracional de los steldos de los futbolistas profesionales, prees

profesi

el anmen.
tal sitnacion se estd convivtiendo en ajgo inmanejable. St ello es cierto

wie gustaria qiie ampliara este concepto y prdiera relacionarlo con
dimension vital, litdica del fiithol, entendido éste canta otra forma de
comnicacton.
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La légica comercial del futbol es coherente con la
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l6gica del espectaculo en el mundo capitalista. | que més
produce (que es el jugador) es el que mas gana. Lo que si
creo que resulta imprescindible es que no se produzcan
grandes agravios COMparativos dentro de un equipo.

La seguimos,

Un gran abrazo.

Jorge
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