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Resumo: O trabalho constitui uma analise qualitativa das expressdes metaforicas encontradas
no dominio do futebol brasileiro, no ambito da Copa do Mundo de Futebol, realizada no Brasil,
em 2014. O corpus foi formado por manchetes coletadas em websites que trataram do tema.
Tomando como fundamentagio teoérica pressupostos da Linguistica Cognitiva, com destaque
para a Teoria da Metafora Conceptual, o estudo mostrou como as constru¢des de metaforas,
no portugués brasileiro, ligadas ao futebol, vdo desencadear diferentes dominios, como:
«futebol ¢é guerray, «futebol é politica»; levando-nos a refletir, dessa forma, a importancia
desse esporte para a construgao da identidade nacional.
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SOCCER METAPHORS IN BRAZILIAN
PORTUGUESE: A COGNITIVE PERSPECTIVE

Abstract: The work is composed by a qualitative analysis of metaphoric expressions in
Brazilian soccer with reference to the Soccer World Cup, which took place in Brazil, in
2014. The essence of this theme was addressed in articles collected from websites. Based on
the foundation of presumption theory of Cognitive Linguistics with emphasis in the theory
of Conceptual Metaphor, the study showed that the construction of metaphors, in Brazilian
Portuguese, connected to soccer, will develop different expressions, such as: «soccer is
wary, «soccer is politics», and therefore making them reflect in the importance of this sport
in building the identity of the Brazilian people.
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Metdaforas do futebol no portugués brasileiro: Uma abordagem cognitiva
1. Introducao

ob o prisma da Linguistica Cognitiva, mais especificamente da Teoria da Metafora

Conceptual, o presente trabalho investiga os mecanismos cognitivos no discurso
publicitario futebolistico no portugués brasileiro. Analisamos, assim, os mecanismos
cognitivos, com especial atencdo as metaforas conceituais, contidas em manchetes
de textos publicitarios futebolisticos que trataram a respeito da Copa do Mundo de
Futebol realizada no Brasil em 2014. No que tange as metaforas, ¢ valido destacar,
ndo a estudamos como elas tém sido tradicionalmente compreendidas, no sentido
comum, como elemento de arte retérica, mas como algo mais abrangente que opera
em todos os niveis da atividade cognitiva.

Partimos da hipotese de que as expressoes metaforicas futebolisticas em
manchetes funcionam como estratégias para persuadir o publico-leitor e que se a
metafora ndo esta apenas na linguagem, mas no pensamento, esse pensamento ¢
compartilhado pelos individuos de um determinado grupo social, € possivel que
as construgdes metaforicas referentes ao futebol sejam apenas uma extensao das
metaforas convencionais do cotidiano.

Optamos pelo texto jornalistico futebolistico, mais especificamente a noticia,
como objeto de analise por constituir uma forma de comunicagdo essencial na
veiculacdo de sentidos, dos quais os valores simbdlicos influenciam cultural e
socialmente, pois a associamos a situagdes sociocomunicativas que circundam no
nosso dia a dia. Todas tém uma fun¢do em comum, isto é, uma intencionalidade
almejada pelo discurso que as constitui. Esses efeitos se divergem, a depender do
objetivo requerido por meio do ato comunicativo.

A motivacao em realizar este estudo justifica-se pelo interesse em compreender
a publicidade escrita do futebol no portugués brasileiro que estd numa crescente
pertinéncia em decorréncia dos eventos da Copa do Mundo de Futebol (realizada
em 2014) e dos Jogos Olimpicos (realizados em 2016) no Brasil. Isso nos possibilita
formar um espacgo propicio de reflexdo linguistica. Ademais, justificamos a escolha
do tema na medida em que consideramos a importancia do papel do futebol na
sociedade brasileira. Por ser um esporte popular de massa, que atinge todas as classes,
forma um simbolo da identidade nacional que ocupa lugar de destaque na visao e
conceptualizag@o do pais (Bellos, 2003).

A investigacao que ora se apresenta esta dividida nos seguintes pontos: o primeiro
introduz a escolha do tema a desenvolver, bem como os objetivos que direcionam o
trabalho e o levantamento das hip6teses. No ponto 2, explicitamos o enquadramento
tedrico em que o estudo se apoia, frente a uma breve apresentacdo da Linguistica
Cognitiva e, em relevo, da Teoria da Metafora Conceptual. No ponto 3, abordamos o
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discurso jornalistico futebolistico. No ponto 4, destacamos a questdo da metodologia
utilizada. O ponto 5 apresenta a analise das manchetes seguido das conclusdes. E,
por ultimo, as referéncias consultadas e os anexos.

2. Linguistica Cognitiva como ciéncia cognitiva

A Linguistica Cognitiva adquire um papel importante no ambito da Linguistica,
sendo de referir os trabalhos de Augusto Soares da Silva (2001), José Pinto de Lima
(1989), Hanna Batoréo (2004), Maria Clotilde de Almeida (1995) e José Teixeira
(2001). De maneira geral podemos afirmar que a Linguistica Cognitiva tem seu inicio
nos estudos criticos aos paradigmas estruturalista e generativa, que viam a linguagem
como algo autonomo e descreviam a realidade em termos de categorias discretas.

Assim, a Linguistica Cognitiva ¢ uma abordagem da linguagem perspectivada
como meio de conhecimento e em conexdo com a experiéncia humana do mundo
(Cuenca e Hilferty, 2013). As unidades e as estruturas da linguagem sao estudadas,
nao como se fossem entidades autbnomas, mas como manifestagdes de capacidades
cognitivas gerais, da organizagdo conceitual, de principios de categorizagdo, de
mecanismos de processamento e da experiéncia cultural, social e individual (Evans
e Green, 20006).

Para Augusto da Silva (2001), a Linguistica Cognitiva tem como interesse 0s
seguintes temas: caracteristicas estruturais da categorizagdo linguistica (tais como
prototipicidade, polissemia, modelos cognitivos, metafora e imagens mentais), os
principios funcionais da organizagao linguistica (iconicidade e naturalidade), a inter-
face conceptual entre sintaxe e semantica, a base pragmatica —ligada a experiéncia
da linguagem-no-uso— e a relagdo entre linguagem e pensamento, incluindo questdes
sobre o relativismo e sobre os universais conceituais.

A Linguistica Cognitiva, segundo Cuenca e Hilferty (2013) desenvolve-se a partir
de trés importantes questdes basicas: (i) a linguagem ndo ¢ um modulo estanque,
separado de outras faculdades cognitivas; (ii) a estrutura gramatical de uma lingua
reflete diferentes processos de conceitualizacdo; (iii) o conhecimento linguistico
emerge e se estrutura a partir do uso da linguagem. A primeira questao, ao contrario do
paradigma de Chomsky, defende a ideia de que a linguagem nao constitui um modulo
inato e separado de outras capacidades cognitivas do ser humano. A segunda traduz o
slogan descrito por Langacker (1988) que explana: «gramatica é conceitualizagao».
Conforme o teoérico, a gramatica de uma lingua ¢ o reflexo de distintos processos
de conceitualizacdo, ou seja, até mesmo os padrdes de combinagdes das variadas
estruturas de uma determinada lingua sdo consequéncias de processos que ocorrem
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no nivel do sistema conceitual humano. A terceira questdo da Linguistica Cognitiva,
desenvolvida por Langacker (1988), ¢ a de que o conhecimento linguistico emerge
e se estrutura a partir do uso efetivo da lingua em eventos comunicativos reais.

Dessa forma, a linguagem ¢ definida como um dominio cognitivo que se comunica
com outros dominios, passando a ser analisada num aspecto mais amplo das Ciéncias
Cognitivas, como a Psicologia, a Antropologia ou as Neurociéncias, possibilitando,
desta maneira, uma pesquisa interdisciplinar, tendo como objetivo final contribuir para
aaplicacdo da investigacao e conhecimento da cogni¢do humana. Nesse seguimento,
entendemos que a linguagem nao se limita a uma simples faculdade comunicativa,
ela €, antes de qualquer coisa, uma maneira de conceitualizar a realidade e de refletir
essa conceptualizagdo que esta presente em todos os ambitos que circundam a vida
de todos nos.

2.1. Teoria da Metdfora Conceptual

Podemos mencionar que, no seguimento dos estudos pioneiros na area de Lakoff e
Johnson (1980), aparecem outros estudos de Lakoff e Turner (1989) e Raymond Gibbs
(1994). Na obra The Poetics of Mind, apresenta-nos a estrutura da cogni¢ao humana
como um mosaico estruturado por muitos processos poéticos ¢ que a metafora, em
especial, ¢ uma das estruturas fundamentais na conceptualizacdo das experiéncias
que surgem da nossa interagdo com o mundo que esta ao nosso redor. Dito de outra
forma, o ser humano acode a metaforas visto que o seu sistema conceptual ¢ em boa
parte constituido de maneira metaforica (Lakoff e Johnson, 1980, 2002; Gibbs ,1994).

Os primeiros trabalhos em metafora conceptual focavam especificamente em
verificar a sistematicidade dos conceitos metaforicos e analisa-los sob diferentes
pontos de vista (Gibbs, 2008; Soriano, 2012). Na atualidade, notamos um crescente
interesse em questionar os fatores contextuais que explicam o surgimento de
metaforas na interagdo cotidiana (Kovecses, 2015), bem como na analise da metafora
conceptual em discursos especializados (Soares da Silva, 2016; Semino ¢ Demjen,
2017; Semino et al., 2018).

A pesquisa que ora se apresenta segue este delineamento, porque se ocupa de
uma perspectiva socio-cognitiva (Romano e Porto, 2016) ao procurar analisar as
representagdes socio-cognitivas sdo estruturas divididas, social e discursivamente
construidas na comunicacdo, que estabelecem identidades e relagdes sociais ao
serem comunicadas e que estdo sujeitas a una transformacdo continua através do
fluxo e refluxo das relagdes intergrupais. Em conformidade com esse ponto de vista,
analisamos as conceptualizacdes metaforicas sobre o futebol no portugués brasileiro
durante a Copa do Mundo de 2014.
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Dentro dessa linha tedrica cognitiva, Lakoff e Johnson (2002) postularam
que o nosso pensamento ¢ metaforico, sendo que a metafora ¢ um instrumento
conceitual e ndo meramente linguistico usado com frequéncia no cotidiano por todos
os individuos. Dessa forma, ela ndo forma apenas um simples recurso estilistico,
utilizado para ornamentar textos de carater literario.

O conceito de metafora foi redirecionado a partir dos estudos de (Lakoff e
Johnson, 2002). Esses autores afirmam que os seres humanos vivem segundo as
metaforas que ha na cultura em que estdo inseridos. Isso nos leva a concluir que as
metaforas estdo presentes em todos os tipos de linguagem e de discurso, até mesmo
na linguagem cientifica e técnica.

Em Metaphors We Live By, Lakoff e Johnson dividem as metaforas em trés
tipos: estruturais, orientacionais e ontologicas: As metaforas estruturais ocorrem em
situagdes em que um conceito ¢ metaforicamente estruturado em termos de outro.
Na visdo dos teodricos em questdo, podemos, por exemplo, estruturar o conceito
TEMPO em termos do conceito DINHEIRO, criando a metafora conceitual TEMPO
E DINHEIRO. Essa metafora, por sua vez, geraria expressdes metaforicas, como:
“Vocé esta gastando seu tempo” (2002, p. 7). As metaforas orientacionais partem
da orientacdo corporal (acima/abaixo, dentro/fora, frente/tras etc.). Por meio das
metaforas orientacionais, projetamos orientagcdes espaciais em objetos, conceitos
que ndo tém uma orientacao espacial intrinseca. Quando utilizamos expressoes
metaforicas, como: «A bola estd em frente da pedra» (2002, p. 42), estamos
projetando orientacdes espaciais (no exemplo, “frente”) em objetos que nao tém
uma frente intrinseca. Ja as metaforas ontoldgicas nos permitem ver eventos, agoes,
estados, ideias e emogdes. Por meio das metaforas ontologicas, eventos e agdes
sdo conceitualizados metaforicamente como objetos; atividades como substancias
e estados como recipientes. De modo que a metafora conceitual INFLACAO E
UMA ENTIDADE gera expressdes metaforicas como “Nos precisamos combater
a inflagdo” (2002, p. 26).

Assim, tem sido amplamente destacado por varios autores, com especial
enfoque para Lakoff e Johnson (2002), que a metafora ¢ uma ferramenta conceptual,
funcionando por meio da criacdo de mapeamentos parciais entre dois dominios
cognitivos, o dominio-fonte e 0 dominio-alvo, de modo que os dominios cognitivos
sdo vistos como campos coerentes do conhecimento que se ajustam ao contexto de
determinados conceitos. Nessa perspectiva de pensamento, os mencionados autores
pretendem que conceitos abstratos, que se configuram essenciais a existéncia humana,
como por exemplo, o amor, a vida e a morte, sao compreendidos e conceitualizados
enquanto dominios-alvo, por intervengdo de mapeamentos parciais baseados em
dominios-fonte concretos, o que leva ao surgimento de metaforas conceptuais, como
menciona Lakoff ¢ Johnson (2002, p. 47): “O amor é uma viagem”. E uma amostra
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de metafora conceptual (ndo expressdo metaforica), que realiza a projecao entre um
Dominio de Origem (VIAGEM) e que pode ter varias efetivagdes linguisticas, como
“Estamos numa encruzilhada”, “Olha onde chegou a nossa relagdo” ou “Estamos a ir
muito depressa”. Sao, assim, ha diversas expressoes linguisticas que transmitem uma
unica metafora conceptual. Nessa linha, € conveniente que facamos a diferenga entre
“metafora conceptual” e “expressao metaforica”. A expressao metaforica equivale a
uma expressao linguistica que transporta uma metafora conceptual, ou seja, diz respeito
auma expressao de um pensamento metaforico. Assim sendo, entendemos que uma
expressao linguistica, veicula imagens mentais que nos dar a possiblidade de projetar
diversos dominios, que, linguisticamente, podem se concretizar de muitas formas.

3. A noticia como discurso futebolistico

A cultura nacional de qualquer povo constitui um dos principais recursos de
identidade cultural. Uma cultura nacional é um discurso, uma forma de construir
sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢des quanto a concepcao que
temos de nds mesmos. Levando em consideracao que o jornalismo futebolistico &
também uma pratica discursiva, Traquina (2005) observa que ao longo da historia,
os jornalistas desenvolveram uma maneira propria de falar, ou seja, criaram uma
linguagem propria, em que uma das caracteristicas principais da fala ou da escrita,
¢ a sua qualidade compreensivel.

O futebol ¢ um ritual. Tais rituais sdo tipos naturais de atividades para individuos
ou membros de uma cultura. Os referidos estudiosos propdem que as metaforas
culturais sdo divulgadas por meio dos rituais € como resultado nao ha cultura sem
ritual. A nosso ver, o futebol ¢ mais propriamente uma expressao cultural e as
metaforas encontradas nas manchetes do futebol brasileiro mostram isso, retratando
a forma especifica como nossa sociedade conceitualiza o futebol (Lakoff e Johnson,
2002). Nessa perspectiva, as metaforas t€ém o seu lugar cativo na linguagem
jornalistica do futebol, porque desempenham uma funcao essencial, principalmente,
na transformacao de temas de carater cientifico e sua terminologia em uma linguagem
simples e acessivel para todos os grupos sociais.

Quando se refere ao género jornalistico denominado noticia, Chaparro (1998)
assinala duas maneiras de concebé-lo: (i) em sentido geral, ou seja, o que diz
respeito a tudo que a imprensa jornalistica publica notadamente o que se publica
frequentemente acerca do que se concebe como informacao atual e de interesse da
populacdo. Dessa maneira, ao se falar em noticia, generalizam-se todos os géneros
discursivos que circulam no jornalismo; (ii) de forma contraria, no sentido mais
restrito ou técnico, trata-se de um género textual independente dentro dos varios tipos
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de género jornalistico cuja fungao é informar. Nesse segundo modo de ver, a noticia €
o tipo de discurso mais banal nos meios de comunicagao, pois se presta so a informar
o leitor e se apresenta como um texto neutro, sem manifestar opinides do autor, uma
vez que nao se faz um estudo profundo do fato noticiado, comprometendo-se em
somente mostrar determinado acontecimento. Nessa perspectiva, a noticia ndo ¢ um
fato, porém um relato, no entanto, com uma leitura mais profunda, «iremos perceber
aideologia que reflete e refrata a realidade por ela veiculada e que procura se ocultar
sob um texto coberto de consensos e de supostas verdades» (Melo 1992, p. 3).

Autores como Correia (2011), Rodrigues (2007) e Lage (2006a) tém se dedicado
em estudar a noticia na tentativa de desvendar as inten¢des implicitas ante o discurso
referencial e informativo aparentemente neutro. Segundo os autores mencionados,
essa nao ¢ uma tarefa facil, porque ¢ necessario analisar todo o aparato que circunda
o fato noticioso, desde o conteudo, as condigdes de producao, o contexto situacional,
as unidades paratextuais e supratextuais a fim de compreender a pretensa verdade
atravessada pela ideologia.

Sob o prisma cognitivo, van Dijk (1988) aponta a analise da estrutura da noticia
para além do nivel sentencial. Conforme o autor, a noticia tem uma estrutura de
destaque que assinala ao sujeito-leitor que informagao ¢ mais relevante dentro da
propria noticia. Ademais, indica que «as formas estruturais e os sentidos globais
ndo sdo arbitrarios, mas o resultado de habitos sociais e profissionais do jornalistay
(1988, p. 32). O autor critica a analise da estrutura noticiosa que ndo se compara aos
«contextos cognitivos e socioculturais da produgdo e recepgdo de noticias» (1988,
p- 34), ao passo que sugere que a analise dessa estrutura da noticia ndo deixa de
considerar as condi¢des sociais, institucionais e profissionais.

4. Metodologia

A criagdo do corpus fez um percurso relativamente linear e envolveu algumas
etapas. A primeira foi a recolha do material linguistico para ser analisado, de forma
a conseguir as manchetes publicitarias que tragam instrumentos de analise textual,
isto é, manchetes que noticiaram sobre a Copa Mundial de Futebol, realizada no
Brasil, em 2014.

As referidas manchetes foram selecionadas em trés websites: www.folha.uol.com,
www.veja.abril.com.br ¢ www.globoesporte.globo.com. A escolha de tais sites se
deu pelo fato de serem de empresas jornalisticas conceituadas no pais € que atingem
o publico de todos os niveis sociais. O primeiro trata-se da versao eletronica do
jornal mais lido no Brasil e o segundo, de modo igual, da revista mais lida no pais,
a Veja. Ambos periddicos abordam assuntos diversos com sec¢ao especial dedicada
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ao futebol. E o terceiro website € a versao eletronica do programa televisivo “Globo
Esporte” (aborda apenas questdes esportivas) da Rede Globo de Televisdo, a de mais
audiéncia em todo o territorio nacional.

Em um segundo momento, como cada manchete constituiu uma unidade de
analise, fizemos fichas para cada unidade que analisamos. A ficha abrange: (i) a
propria manchete, (ii) a frase descritiva que localiza a informacao, ou seja, traremos
uma breve descricdo da manchete e (iii) o /ink que contextualiza a manchete.
Delimitamo-nos a coleta do material linguistico a partir do més de novembro de
2012 ao final de fevereiro de 2013. O mencionado periodo foi marcado por atritos
entre comissao organizadora do evento da FIFA e o Brasil. O motivo girou em torno
das especulagodes se o pais (Brasil) teria condigdes ou ndo de deixar os 12 estadios
prontos para realizagdo do evento.

E, por ultimo, procuramos verificar quais mecanismos cognitivos apresentam
os corpora. Ou seja, a analise das manchetes seguira os principios da Linguistica
Cognitiva que introduz uma nova Teoria da Metafora Conceptual, descrevendo-a
como um fendémeno cognitivo que visa a conceitualizar um dominio mental, para isso
tomamos como referencial tedrico as ideias dos autores mencionados anteriormente.

5. A analise

5.1 Futebol é guerra

“Arena Pernambuco: o teste de fogo do Brasil dentro da Fifa”, in veja.abril.
com.br, 06/11/2012.

Futebol é guerra origina a realizagdes metaforicas cujo dominio-fonte incide
sobre adversarios, taticas e meios técnicos proprios dos cendrios de guerra.

Corpo da noticia: A matéria pde em questionamento se o estadio (arena) ficara
pronto para a realizacdo dos jogos ou ndo, devido as grandes reformas em sua estrutura
fisica, para participar da Copa das Confederacdes em 2013, considerada o ensaio
para a Copa do Mundo de 2014. A FIFA (em francés, Fédération Internationale
de Football), vendo o real risco de o referido estadio nao ter as obras terminadas,
mudaria as estratégias de realizac@o desse evento. O Estadio esta localizado na cidade
de Recife, capital do estado de Pernambuco, no nordeste brasileiro.

Analise: No titulo, encontramos metaforas nas expressdes “arena” e “teste
de fogo”. A arena era o local onde os gladiadores se enfrentavam e os toureiros e
touros tentavam se espetar. Ou seja, um local de enfrentamentos como no campo de
futebol. Em linguagem bélica, o “teste de fogo” significa colocar os soldados sob
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o0 questionamento se eles sdo capazes ou ndo de combater os inimigos. Nesse caso,
o cumprimento dos prazos e a entrega da Arena pronta seriam o teste de fogo para
o Governo e os envolvidos na reforma. O futebol ¢ em si mesmo, no campo, uma
metafora da guerra, e os proprios jogadores sdo caracterizados metaforicamente
(defesas e atacantes), bem como ha chutes que sdo bombas e misseis.

5.2 Futebol é politica

“Copa e eleicao vao manter aquecida a criagdo de emprego”, in www1.folha.
uol.com.br, 04/01/2013.

Futebol ¢ politica origina representagdes metaforicas que tém como dominio
fonte a politica.

Corpo da noticia: A noticia apresenta previsdes sobre a questdo do crescimento
econdmico do Brasil em decorréncia dos eventos que aconteceram no ultimo ano: a
Copa Mundial de Futebol e as elei¢cdes para presidente da republica e governadores
dos estados. A Copa de Futebol e as elei¢des serdo responsaveis pela criagdo de
1,3 milhdao de empregos, ou seja, um crescimento de 4% no PIB. Ja para os poucos
otimistas, o crescimento nao passara de 3%.

Analise: No titulo da matéria, a copa de futebol foi colocada no mesmo
patamar que a elei¢do presidencial de 2012: ambas proporcionaram crescimento
ao mercado por meio da venda de produtos e geracdo de emprego. “Eleicdo” vem
do latim electionis, “escolha”, “permitir a escolha”. Derivado do latim eligo =
arrancar colhendo, levar, tirar, separar. Assim, elei¢ao € o processo mediante o qual
um grupo social escolhe seu governante ou seu representante politico por meio
do voto. Por meio de um evento, como a Copa de Futebol, a politica partidaria,
através de seus representantes, utilizam metaforas do futebol para explicar desde a
rotina administrativa do governo a politica externa. Alguns politicos se apropriam
da popularidade do futebol e de sua linguagem popular, muitas vezes, para tirarem
proveito e se autopromoverem.

5.3 Futebol é teatro

“500 dias para a Copa: Rio corre para entregar o Maracana, palco da final”, in
globoesporte.globo.com, 28/01/2013.

Futebol € teatro serve de base a uma imagem metaforica que tem como dominio-
fonte o teatro.

Corpo da noticia: Faltando apenas 500 dias para a Copa, na época, a matéria
abordou se o estadio do Maracana, que passava por grandes reformas, teria suas
obras concluidas ou ndo dentro do prazo previsto. Considerado o estadio principal
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do evento, localizado no Rio de Janeiro, cidade que segundo as previsdes, receberia
0 maior numero de turistas. Dentre as doze outras que realizaram jogos, sediou a
partida final, bem como a cerimdnia final do evento.

Analise: O seguimento linguistico “palco final”, refere-se ao estadio Maracana
que realizou a partida final da Copa e, consequentemente, a partir desse jogo, conhe-
cemos a selecdo campea. “Teatro”, vocabulo grego Théatron (6éatpov), estabelece
o lugar fisico do espectador, “lugar onde se vai para ver” e onde, simultaneamente,
acontece o drama como seu complemento visto, real e imaginario. No palco, atores
imbuidos de personagens apresentam uma determinada historia que desperta na pla-
teia sentimentos variados. No campo, jogadores assumem esse papel. Em suma, seja
no estadio de futebol ou no teatro, sentimentos e reagdes diferentes sdo despertados.
Torcedores de futebol ou espectadores de uma pega teatral se emocionam, riem ou
choram dependendo do desenrolar da cena, onde o campo € palco e o palco é campo.

5.4 Futebol é uma crianca

“Castelao chama a atencdo por beleza, mas ainda engatinha nos servigos”, in
globoesporte.globo.com, 28/01/2013.

Futebol ¢ uma crianca € realizada numa imagem metaforica que apresenta como
dominio-fonte bebé.

Corpo da noticia: A noticia pds em questionamento se o Casteldo, estadio
localizado na cidade de Fortaleza, nordeste do Brasil, que apds sua reforma
terminada, estaria ou ndo em condi¢des de receber os jogos, pois apresentou falhas
na infraestrutura. Embora tenha apresentado o projeto arquitetonico mais arrojado,
as obras apresentaram defeitos basicos, tipicos de incipiente.

Analise: Como um bebé que esta aprendendo a dar seus primeiros movimentos,
mexendo-se lentamente nas maos e joelhos ou arrastando o corpo pelo chio,
ou seja, engatinhando, assim ¢ o Casteldo. O estadio pecou em servigos basicos
como acessibilidade, comida e banheiros. Como se os profissionais ali envolvidos
estivessem aprendendo, apenas iniciando a arte de construir locais ptiblicos com as
devidas conveniéncias. O projeto de reforma do referido estadio chamou atencao
por sua beleza, mas que depois de pronto apresentou essas falhas arquitetonicas.

5.5 Futebol é desconhecimento

“A 500 dias da Copa, 0o Maracana € um segredo”, in veja.abril.com.br, 28/01/2013.

Futebol ¢ desconhecimento ¢ realizada numa imagem metaforica que apresenta
como dominio-fonte segredo.
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Corpo da noticia: Mais uma vez, o andamento das obras do estadio do Maracana
¢ questionado. O cronograma da etapa final foi mantido em sigilo. O governo do
estado prometeu a entrega para o més de abril. Especulou-se, no entanto, que obras
no entorno do estadio ndo ficariam prontas até a Copa.

Analise: O titulo indica-nos que o desenrolar das obras do estadio Maracana sdo
mantidas em segredo, isto ¢, de desconhecimento do publico geral e da imprensa.
Manter as escuras tais fatos levaram as pessoas a deduzir que o fato de o governo
esconder ¢ um indicio que as obras ndo estavam avangando e se correria o risco real
de as obras nao ficarem prontas.

5.6 Futebol é desconhecimento

“Fifa confirma tecnologia da linha do gol na Copa do Mundo”, in esporte.uol.
com.br, 19/02/2013.

Futebol ¢ desconhecimento da corpo a imagens metaforicas que t€ém com dominio
fonte tecnologias sofisticadas para a realizagdo da Copa.

Corpo da noticia: A noticia da a saber que a Federagdo Internacional das
Associagdes de Futebol confirmou que a tecnologia da linha do gol seria utilizada
na Copa do Mundo e na Copa das Confedera¢des no Brasil em 2014, bem como
convidou mais fornecedores a apresentarem propostas.

Analise: A construgdo da imagem metaforica gira em torno da aplicagdo de
elementos tecnologicos nos jogos da Copa de 2014. A tecnologia de linha de gol seria
um recurso tecnologico utilizado para tirar as duvidas de todos os lances polémicos.
Os lances seriam exibidos em teldes nos estadios, para que nao houvesse duvidas
aos torcedores. Sob a égide do lema de realizar a melhor Copa do Mundo de Futebol
de todos os tempos, os responsaveis pelo evento acreditavam que a tecnologia seria
uma aliada indispensavel para atingir esse objetivo.

5.7 Futebol é uma viagem

“Fifa anuncia passaporte biologico para Copa de 2014”, in esporte.uol.com.br,
15/02/2013.

Futebol ¢ uma viagem ¢é realizada numa imagem metaforica que apresenta como
dominio-fonte viagem.

Corpo da noticia: A FIFA anuncia que todos os jogadores que disputariam a Copa
do Mundo do Brasil-2014 seriam submetidos a um programa de passaporte biologico
e comecaria a ser implantado em 2013, com o objetivo de reforgar a luta antidoping.
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Analise: Como sabemos, o passaporte ¢ um documento de identidade emitido
por um governo nacional que atesta formalmente o portador como nacional de um
Estado em particular, e, requisita permissdo em nome do soberano ou do governo
emissor para o detentor poder cruzar a fronteira de um pais estrangeiro. Sem ele,
nao se viaja. O Passaporte Biologico, citado na noticia, € uma estratégia inovadora
no ambito da luta contra a dopagem no esporte. Ele (o passaporte biologico) seria,
na Copa do Mundo, o documento que aprovaria ou nao a viagem do jogador para
a competicdo.

5.8 Futebol é comércio

“Fifa, Globo e parceiros vao vender 1.500 produtos com a marca da Copa-2014
no Brasil”, in esporte.uol.com.br, 09/02/2013.

Futebol é comércio da corpo a imagens metafdricas que tém como dominio fonte
a comercializacdo de produtos durante a Copa.

Corpo da noticia: As empresas das Organizacdes Globo que detém o direito
exclusivo de explorar em produtos diversos as marcas da Copa do Mundo de 2014
no Brasil, iria colocar no varejo brasileiro 1.500 produtos com o selo de artigo
oficial do evento. Trinta e quatro empresas firmariam parceria com a empresa para
fabricar os produtos.

Analise: Notamos que o mercado de vendas de produtos, durante a Copa, seria
a oportunidade de grandes empresas lucrarem muito. A inten¢ao da empresa “Glo-
bo Marca”, que abrange uma rede de negdcio que vai desde a telecomunicagio
até alegorias de torcedores, seria fazer do evento um grande centro de compras e,
consequentemente, alcancar os pretendidos lucros.

5.9 Futebol é danc¢a

“Curtinha: Ronaldo nega samba no pé, mas quer carnaval na final da Copa”, in
globoesporte.globo.com,11/02/2013.

Futebol ¢ danga é realizada numa imagem metaforica que apresenta como
dominio-fonte danca.

Corpo da noticia: Durante o desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro, o
famoso ex-jogador de futebol, Ronaldo, disse que sonharia com o Brasil campedo
e com grande festa em 2014 ao ritmo do samba.

Analise: A imagem metaforica “samba no pé” para representar que o individuo
sabe dangar esse ritmo musical tem por base uma metonimia. Como sabemos, o

LINGUISTICA Y LITERATURA
ISSN 0120-5587
89 N.°75, 2019, 78-93



JOSE GENIVAL BEZERRA FERREIRA

ritmo samba ¢ considerado marca de identidade do Brasil. Muitas pessoas chegam a
afirmar que a triade samba-carnaval-futebol ¢ a marca maior da identidade brasileira.
Na manchete, os trés elementos estdo presentes na reportarem e apresenta a imagem
de que se os jogadores do Brasil (selecdo de futebol) tivessem tido o gingado do
samba no pé, a mencionada selecdo seria campea.

No bojo do atual trabalho foi possivel comprovar a importancia das metaforas
conceptuais e respectivas realizagdes metaforicas na esfera da imprensa brasileira,
no género noticia, no contexto do Mundial realizado no Brasil. Ainda se chegou a
conclusao de que, de acordo com a aplicagdo do enquadramento teérico, podemos
comprovar que o postulado precipuo da semantica cognitiva de que o significado ¢
indissociavel da experiéncia fisica, social e cultural, pelo que experiéncias diferentes
dao origem a metaforas conceptuais e imagens metaforicas diferentes, desvelando,
assim, conceitos que direcionam para um dos simbolos da identidade nacional, o
futebol, e lugar que ele ocupa na conceptualizagdo do pais Brasil.

6. Conclusoes

Pretendemos no trabalho, mesmo que de forma sucinta, fazer uma analise dos
mecanismos cognitivos contidos nas manchetes de futebol que se reportavam sobre
a Copa de Futebol realizada no Brasil em 2014. Como cada manchete constituiu uma
unidade de estudo, a analise dos mecanismos cognitivos das referidas manchetes
sugeriu o seguinte.

*Das nove manchetes de futebol analisadas, quatro delas tratam a respeito da
preocupacao com a reforma e construg@o dos estadios; duas se referem as inovagdes
tecnologicas utilizadas nos estadios; duas em relacdo ao aumento do comércio
propiciado pelo evento e uma diz respeito a declaragdo do ex-jogador de futebol,
Ronaldinho.

* As referidas manchetes mostraram que ha geralmente semelhangas que podem
ser percebidas entre os dominios da experiéncia que sdo correlacionadas com as
metaforas encontradas no futebol.

*A analise confirma a hipdtese de que as manchetes de futebol analisadas giram
em torno de tentar convencer o leitor de que o Brasil teria condi¢des de realizar
o evento, bem como as constru¢des futebolisticas metaforicas sdo extensoes da
linguagem do cotidiano.

Assim, confirmamos que, a partir da andlise das referidas manchetes e das teorias
acima expostas, a metafora, ao contrario do que era proposto pela visao tradicional,
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ndo ¢ apenas um ornamento linguistico, uma figura de linguagem utilizada apenas
no discurso poético ou persuasivo, mas, segundo Lakoff e Johnson, estd presente
no proprio pensamento ¢ na linguagem do dia a dia.

O presente estudo servird de ponto de partida para um amplo exame dos

mecanismos cognitivos nas manchetes de futebol presentes no discurso da midia no
portugués brasileiro, uma vez que se revelou um campo propicio para tal discussao.
Esperamos que a pesquisa constitua um apoio aos estudos do discurso desde o ponto
de vista mais recente das metaforas conceptuais e que os resultados do trabalho sirvam
de instrumento de reavaliagdo no modo de conceber as noticias como género textual.
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