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INTRODUCCION 
La Dirección de Ganadería del Ministe 
a través de la división de Avicultura ha clah ad : sis del sector avícala colomh; orado Un análi- colombiano, encontrand ; 
cado es uno de los ma O que el mer- 
vidad naciónal. P yores problemas que afectan la acti. 
Me na pr , or esta razón, propone cel establecimiento 

E -y Marco”, sobre comercialización de productos 
agropecuarios en la cual se especifique con mayor claridad 

el papel que juega este sector dentro de la Economía Na- 
cional . O | 

rlo de A gricultura, 

Estos problemas de mercadeo se identifican no sólo en el 

ámbito nacional, sino también a nivel regional y por esta 

'razón la Universidad de Caldas, con la participación de sus 

profesores y estudiantes, ha querido estar presente en el 

análisis de la problemática económica que registra la avi- 

cultura local. La importancia de este estudio estriba en ha- 

' ber podido adquirir nuevos conocimientos y mayor pro- 

fundidad en las características de los factores que deter- 

minan el comportamiento del sistema comercial, espocí 

ficamente en lo referente al estado de dependencia ds 

abastecimiento en cuanto a mercados foráncos ya ben 

tificación de un canal principal que maneja más . e 

del volumen. Estos hallazgos tendrán una vasta aplicació 

:li E roductivo, el sector intermedia- 

y utilidad para el sector p » indica en el 
agentes participantes, yl como se in Le 

ma: ye Oia 28 “carión. la información suministrada es 

texto de la investigió solíticas a mediano Y largo 

podrá “servir para a E producción y distribución 
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y mejorar en términos cuantitativos las condiciones del 

mercado local. Como es lógico suponer, estos beneficios 

también tendrán amplia repercusión en el sector consuml- 

dor. 

La información estadística y el análisis presentado en el es- 

tudio, serán igualmente útiles para el sector oficial y las 

autoridades agropecuarias ya que la investigación aporta un 

amplio grado de confiabilidad por haberse realizado a nivel 

. de censo . 

METODOLOGIA 

La primera parte de la investigación 

se llevó a cabo en la ciudad de Ma- 
nizales, departamento de Caldas, 
durante el primer semestre de 1989. 
El estudio es de carácter descripti- 

vo, porque conduce al conocimien- 

to de las variables que se asocian 
con el problema y permite encon- 

trar elementos de juicio para estruc- 
turar políticas o estrategias operati- 
vas. De igual manera es de índole 
explicativo porque determina las 
causas de los fenómenos comercia- 
les analizados. In la segunda par- 
te del estudio sc incluye el análisis 
productivo, referido al comporta- 

miento futuro que podría tener los 
distintos fenómenos comerciales es- 
tudiados . 

El universo objeto del estudio, co-. 
rrespondiente al capítulo de con- 
sumo, fue la población de Maniza- 

les, considerándose la familia como 

unidad mucstral; como método de 

muestreo se utilizó el conglomerado 
bictápico, teniendo como unidades 

muestrales primarias los 86 secto- 

res en los cuales está dividida la 
ciudad, con sus respectivos estratos 
socio-económicos y, según la clasi- 
ficación del DANE. Para controlar 
la calidad del cuestionario y de las 
preguntas, se elaboró una encuesta 

piloto y, la recolección de la infor- 
mación se hizo por medio de entre- 
vistas estructuradas dirigidas . 

En la parte correspondiente de la 
producción y distribución se inda- 
garon todos los distribuidores ma- 

yoristas de Manizales, granjeros avi- 
colas, supermercados, asaderos, res- 

.taurantes, pizzerías, plquetcaderos, 
cafeterías, expendios especializados 
y misceláneas. Para tal fin se utili- 
zaron la guía telefónica y los lista- 
dos de ANDI y FENALCO . 

El.diseño del proyecto y elabora- 

ción del presente estudio estuvo a 

cargo de la autora, contando con la 

colaboración de los 39 estudiantes 

inscritos en la asignatura de Merca- 

deo Agropecuario de la Facultad de 

Medicina Veterinaria y Zootecnia, 
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durante. el primer semestre del añ 
en curso . 

RESULTADOS 

yl consumo de carne de pollo en 
Manizales es apreciablemente supe- 
cior al promedio nacional: 10,37 
kg en comparación de 6.50 kg/ año. 
Sin embargo, csta cantidad repre. 
senta sólo la tercera parte del con. 
sumo en los países desarrollados 
que es de 32.5 kg percápita - año, 
El estudio señala que solamente el 
48.60/o de las familias son consumi- 
doras de carne de pollo, lo cual de- 
termina una demanda de 27.612 

kg/semana, en comparación de los 
48.430 kg semanales que se consu- 

mirían si el total de la población . 
-lo.demandara . 

La producción local en 1988, fue 
calculada por el estado en 7.291,66 
kg." semanales, estableciéndose un '' 
apreciable déficit en el abasteci- 
miento, el cual es necesario suplir 

con producto importado de los de- 

partamentos vecinos, La encuesta 

arrojó que el 590/0 de las fami- 
lias analizadas desean actualmente 

aumentar su consumo de came de 

pollo en 1.404 gr/familia semanal, 

aduciendo las siguientes razones: €s 

de fácil preparación, es apetitoso, es 

nutritivo, es menos nocivo que otras 

Carnes, para sustituir la carne de rcS. 

El 190/o de las familias lo prefieren 

en pic, mientras que el 240/o lo de- 
Searían en canal, ya sea fresco O COn- 

Compran e ce o rca me po quieren en el 
tO Y el 6.600 en expendios Cspecializados. Lo anteri p arda Estrecha relación co l al ción de las familias en 1 s dis a 

pos de ne OS distintos ran- E gresos. Un hecho que vale nt slállas es El grado de insa- 
cc que las familias (430/0) manifiestan por la carne de pollo aduciendo razones tales como el ba. 

Jo rendimiento en relación con otros 
tipos de carnes y teniendo en cuen. 
ta algunas piezas de menor atracti- 
vo como son: cabeza, pescuezo, pa- 
tas, alas, piel, vísceras y costillas . 

En el mercado de Manizales, el pre- 

cio de la carne de pollo, es significa. 

tivamente inferior al precio que re- 

gistran los demás tipos de carnes 
(bovinos, porcino, pescado). Sin 
embargo, se observa que los consu- 
midores, debido a sus hábitos y 

forma de preparación de las cames, 

en determinado momento pueden 

sustituir la came de pollo por bovt- 

no (310/0), porcino (13%/0), pesca- 

do (89/0), otras (9.50/0); los demás 

encuestados (38.5%/0) lo consideran 

irremplazables . 

En Manizales existen 33 unidades 

minoristas que operan bajo la mo- 

dalidad de supermercado 0 autoser: 

vicio y manejan 15.844 kg de car- 
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ne de pollo por semana, producto 

que adquieren de granjas avíco as 

ubicadas cn Villamaría, Percira, Bu- 

ga y Cali. Se abastecen dos o 1Ics 

veces por semana y la mayoria dis. 

pone de almaccnamiento refrigera- 

do o congelado, pero no agregan 

ningún otro servicio al producto. 

Estos espendios manejan cl 570/o 

ración de alimentos manejan q 

410/0 del volumen total del Produe 

to que se consume cn Manizales 

La realización del presente Cstudio 

fue posible mediante la efectiva 00. 

laboración y apoyo de las Directiya, 

de la Facultad de Medicina Veter. 

naria y Zootecnia, y de los esp, 

diantes auxiliares, por lo cual se qe. 

  

del volumen que abastece actual. 

mente este mercado. Los estableci- 
mientos especializados en la prepa- 

ja reconocimiento . 
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