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Estos problemas de mercadeo se identifican no solo ¢n el
dmbito nacional, sino también a nivel regional y por csta
“'razon la Universidad de Caldas, con la participacion de sus
profesores y estudiantes, ha querido cstar presente en el
analisis de la problematica econdémica que registra la avi-
cultura local. La importancia de este estudio cstriba en ha-

" ber podido adquirir nuevos conocimicntos y mayor pro-
fundidad en las caracteristicas de los factores que deter-
minan el comportamiento del sistema comercial, e:_,-chl‘i
ficamente en lo referentc al estado de dependencia de
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y mcjorar en términos cuantitativos las condiciones c-icl
mercado local. Como cs logico suponer, cstos beneficios
tanibién tendrin amplia repercusion en el sector consumi-

dor .

La informacién estadistica y el andlisis presentado en el es-
tudio, serdn igualmente Gtiles para el sector oficial y las
autoridades agropecuarias ya que la investigacic’?n aporta un
amplio grado de confiabilidad por haberse rcalizado a nivel

. de censo .

METODOLOGIA

La primera parte de la investigacion
se llevd a cabo en la ciudad de Ma-
nizales, departamento de Caldas,
durante el primer semestre de 1989.
El estudio es de caracter descripti-
vo, porque conduce al conocimien-
to de las variables que se asocian
con ¢l problema y permite encon-
trar elementos de juicio para estruc-
turar politicas o estrategias operati-
vas. De igual manera cs de indole
cxplicativo porque determina las
causas de los {endébmenos comercia-
les analizados. En la scgunda par-
te del estudio sc incluye el andlisis
productivo, referido al comporta-
micnto futuro que podria tener los
distintos fend6menos comerciales es-
tudiados . '

El universo objeto del estudilo, co-

rrespondiente al capitulo de con-

sumo, fue la poblacion de Maniza-
les, considerdndose la familia como
unidad mucstral; como método de
muestreo se utilizo el conglomerado
bictapico, teniendo como unidades

muestrales primarias los 86 secto.
res en los cuales esta dividida la
ciudad, con sus respectivos cstratos
socio-econdémicos y, segun la clasi-
ficacibn del DANE. Para controlar
la calidad del cuestionario y de las
preguntas, se elabor6 una encucsta
piloto vy, la recolecciéon de la infor-
macion sc hizo por medio dc entre-
vistas estructuradas dirigidas .

En la parte correspondiente de la
produccion y distribucion se inda-

garon todos los distribuidores ma-

yoristas de Manizales, granjeros avi-
colas, supermercados, asaderos, res-
taurantes, pizzerias, piquetcaderos,

cafeterias, expendios cspecializados

y misceldneas. Para tal fin sc uuli-
zaron la gufa telefonica y los lista-
dos de ANDI y FENALCO .

El . disefio del proyecto y clabora-
cion del presente estudio estuvo a
cargo de la autora, contando con la
colaboracion de los 39 cstudiantes
inscritos cn la asignatura de Merca-
deo Agropccuario de la Facultad de
Mcdicina Veterinaria y Zooteenia,
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durante. ¢l primer semesyre (e af
en curso .

RESULTADOS

gl consumo de carnc de pollo ¢n
Manizales €s apreciablemente supe-
dor al promed.l.c') nacional: 10,37
kg ¢n comparacion de 6,50 kg/ ano,
gin cmbargo, csta cantidad repre-
senta. solo la tercera parte del con.
sumo en los paises desarrollados
que es de 32.5 kg percdpita - afio,
El cstudio sefala que solamente el
48.69/0 dc las familias son consumi-
doras de carne de pollo, lo cual de-
termina una demanda de 27.612

kg/semana, en comparacién de los

48.430 kg semanales que se consu-

mirfan si el total de la poblacion -

lo-demandara .

La :produccibﬁ local efl"-'1988;l fue
calculada por el estado en 7.291,66

kg, semanales, estableciéndose un

apreciable déficit en ¢l abasteci-
miento, el cual es necesario suplir
con producto importado de los de-
partamentos vecinos, La encuesta
arrojo que el 590/ de las fami-
lias analizadas desean actualmente
aumentar su consumo de carne de
pollo en 1.404 gr/familia scmanal,
aduciendo las siguientes razones: €s
de fAcil preparacién, es apetitoso, €s
nutritivo, es menos nocivo que otras
carncs, para sustituir la carne dt.: rcs.
El 190/0 de las familias lo prefieren
en pic, micntras que cl 249/ lo de-
scarian en canal, yasca fresco 0 con-

tntaciones : e
do, etc. gl 460 de asado, apana.

/o de las familj
compran eq ¢] supermercs - g
tras ercado, mien-
que ¢l 1196 adqu;
sadero y cf g o quicren en el
Csl)ccializ):;dos ?J /o ¢n expendios
’ « Lo anterior guarda
estrecha relacién cop la ub‘gl'l i¢
e s Bl a ubicacion
ok as en los distintos ran-
{5 ¢ Ingresos. Un hecho que vale
A pena resaltar es ef grado de i
tisfaccid ilias (43040
ccion que las familias (439/0)
mdm_flcstan por la carne de pollo,
?ducu:ndo razones tales como ¢l ba-
Jo rendimicnto en relacién con otros
tipos de carnes y teniendo en cuen.
ta algunas piczas de mcnor atracti.
Vo como son: cabeza, pescuezo, pa-
tas, alas, piel, visceras y costillas .

En ¢l mercado de Manizales, el pre-
cio de la carne de pollo, cs significa-
tivamente inferior al precio que re-
gistran los demas tipos de carnes
(bovinos, porcino, pescado).  Sin
embargo, se¢ observa que los consu-
midores, dcbido a sus hdbitos v
forma de preparacion de las cames,
en determinado momento pueden
sustituir la came de pollo por bovi-
no (319/0), porcino (139/0), pesca-
do (89/o), otras (9.5%0); los flcmas
encuestados (38.5%0) lo consideran

irrcmplazublcs .

in Manizales existen 33 unidades
minoristas que operan bijo la mo-
dalidad de supermercado o autoser:

an 15.844 kg de car-

vicio y mancln
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ne de pollo por semana, producto
que adquicien de gran)as n-\’flrulim
ubicadas en Villamaria, Pereiva, Bu-
ga y Cali.  Sc abastecen dos o tres
veces por semana y la mayoria dis-
pone de almacenamiento refrigera-
do o congelado, pero no agregan
ningiin otro servicio al producto.
Estos expendios manejan ¢l 5790

e

s e

wacion de  alimentos mancjan
410fu del volumen total del Prody,
to que s¢ consume ¢n Manizaley,

La realizacion del presente Cstug;

fue posible mediante la efeetiy, Uf
laboracion y apoyo de las Dircctiyy,
de la Facultad de Medicina Veter
naria y Zootecnia, y de log el
diantes auxiliares, por 1o cual se d,.

del volumen que abastece actual- ¢ Xl
mente este mercado, Los estableci-  ja reconocimiento .

micntos especializados en la prepa-
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