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Editorial

La orientacion de la revista cuya publicacién acaisamte iniciar, se
podria llamar integral, en tanto no sélo trata aésfacer una cierta ca-
tegoria de publico sino que se esfuerza por bustaentido a su publico y
aumentarlo progresivamente.

Si examinamos todas las formas de actividad ptéiai-incluidas
las editoriales existentes en el sistema educatgopuede apreciar que
cada una de ellas carece de mecanismos eficieatasrnpegrar en la ins-
titucion que representa, la fuerza social o cultgue quiere transformar.
Para desarrollar criticamente el argumento y eatudidos sus aspectos,
parece mas oportuno para los fines metodolégiodisidcticos, presupo-
ner otra situacion, a saber: que existe en lat@tule educacion una base
material para la publicacién de esta revista, unigagmiento cultural en
proceso de homogenizacion, de cierto tipo, decci@itel y especialmente
con una orientacion hacia la ensefianza. Sobrédbaseacomenzamos hoy
a construir una empresa técnico-pedagdgica, pddidel ejercicio de la
escritura, esto es por medio de la expresién yrunicacién honesta.
Esta empresa técnico-pedagogica debe guiarse paipiws racionales,
funcionales, en tanto hemos definido premisas aeesspara alcanzar
determinadas consecuencias.
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Los lectores deben ser considerados desde dosspistosta:

1. Como potenciales interlocutores susceptibles &ghaa la comu-
nicacion y al debate.

2.Como elementos econdmicos capaces de asimilaraymsilica-
cién y de hacerla asimilar a los demas; disemiremdde los contenidos de
la revista. En nuestra accién sobre el magisteztethos hacer que estos
dos elementos se combind&,comunicacion es un estimulo para el acto
econémico de la compra y la difusidma facultad debe dotarse de un plan
editorial de largo aliento que haga coincidir comacion, calidad acadé-
mica y calculo mercantil. Ademas, se hace necesatialaboracion de todos
en la financiacion indirecta ya sea mediante sinde difusion o avisos
publicitarios.

La revista no puede consolidarse sino a condioggue la actividad
editorial sea entendida en la facultad como unaresapcapaz de producir
diferentes tipos de publicaciones segun a quierdinggmos en los distintos
niveles del maestro como intelectual. Es dificibbkecer cuantos clientes
posibles existen en cada nivel. De acuerdo condadiciones creadas por
el Movimiento Pedagogico, la revista debe servin@anediadora entre los
investigadores y los elementos medios y de basebre estos dos estratos
disefiar un plan econémico minimo.

Las revistas educativas y pedagodgicas no han loghesta el
presente la creacion de una escuela formativalpsn@aestros, debido a
gue carecen de instrumentos que les permitan damtawe las modi-
ficaciones que se experimentan en su conteniderausadas por los
maestros en los diferentes contextos en que éstaana Llegando al
punto en que Unicamente autor lee a autor, escaparmbr completo la
relacion autor-lector o investigador-maestro. Ledad es que no existe
una iniciativa verdaderamente formadora y no exasg@nizacion edito-
rial y académica que la respalde. Con frecuenciatehto de educar al
lector en vez de ser un aumento de cultura y foidnacientifico-peda-
gogica ha resultado ser un esfuerzo sin la retidbuesperada. No se
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puede hablar de un periodismo pedagdgico integrallta la organiza-
cion del lector, de la difusién y del grupo de &dees.

Esta revista representa un intento positivo earkatde unificar a los
intelectuales de la pedagogia en tomo a sus lsgtate los lectores en tomo
a los intelectuales. Ademas, de hacer de los edjséas unos pedagogos y
de los pedagogos unos especialistas.
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